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RESUMEN

Esta investigacion tuvo como proposito establecer la relacion entre el perfil del
periodista emprendedor y la capacidad de desarrollar un plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022. Es asi que se utilizo la
tipologia aplicada con un nivel descriptivo correlacional y disefio no experimental.
Como muestra se tomaron a un total de 30 periodistas profesionales que trabajan en
Mogquegua. Asimismo, en cuanto al recojo de datos se ha optado como técnica la
encuesta compuesta por dos cuestionarios. A partir de esa informacién se logré
conseguir como lo mas relevante entre resultados que el perfil del periodista
emprendedor es el adecuado con un 63%, considerando que los periodistas
emprendedores tienen los conocimientos y las capacidades Optimas para poder
llevar a cabo la ejecucion de cualquier trabajo. Por otra parte, la otra variable con
un 53% presenta un nivel alto ello quiere decir que los planes de negocios son los
documentos que van a permitir una adecuada planificacion e identificacion de la
viabilidad que tiene un proyecto, ademas se demuestra con el resultado que el plan
de negocios permite que al desarrollarse de manera dptima se pueda lograr obtener
buenos resultados. Llegando de esa manera a la conclusion que las variables
guardan una relacién significativa y alta, confirmado a través del valor 0,798 dado

por Rho de Spearman.

Palabras claves: perfil, periodista emprendedor, formacién, competencias,
actitudes, destrezas, habilidades, plan de negocio.
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ABSTRACT

The purpose of this research was to establish the relationship between the profile of
the entrepreneurial journalist and the ability to develop a business plan for the
positioning of digital media, Moquegua - 2022. Thus, the applied typology was used
with a correlational descriptive level and non-specific design. experimental. As a
sample, a total of 30 professional journalists who work in Moquegua were taken.
Likewise, in terms of data collection, the survey consisting of two questionnaires
has been chosen as the technique. Based on this information, it was possible to
obtain as the most relevant among the results that the profile of the entrepreneurial
journalist is adequate with 63%, considering that entrepreneurial journalists have
the optimal knowledge and capabilities to be able to carry out the execution of any
job. On the other hand, the other variable with 53% presents a high level, which
means that business plans are the documents that will allow adequate planning and
identification of the feasibility of a project, in addition it is demonstrated with the
result that The business plan allows that when it is developed in an optimal way,
good results can be achieved. Thus reaching the conclusion that the variables have
a significant and high relationship, confirmed through the value 0.798 given by

Spearman’s Rho.

Keywords: profile, entrepreneurial journalist, training, competencies, attitudes,

skills, abilities, business plan.



INTRODUCCION

Los periodistas con el arribo de la tecnologia cuentan con instrumentos que les
posibilitan hacer una incursion en algin medio digital y asumir retos nuevos de esa
manera emprender su propio medio, lo cual engloba la ejecucién de un plan de

negocio que facilite que este medio sea sostenible.

Se conoce que la carrera de periodismo tiene un objetivo académico fortalecer el
desarrollo social e individual con el apoyo de las TIC, este este caso nuestro estudio
ha buscado entender el perfil que necesita un periodista actualmente, en vista de
que los medios de comunicacion masiva no tradicional y tradicional se hallan en un
ambito digital y dan a conocer informaciones disefiadas especialmente para tal

propasito.

Han emergido canales digitales nuevos referentes al periodismo, muchos de estos
son especializados pero sin embargo se ha observado que varios en corto tiempo
fueron desapareciendo. Ello hizo que los investigadores pretendan analizar los
fendmenos intervinientes en el proceso de emprender exitosamente, tomado en
cuenta que para la incursion de modo independiente en un negocio de periodismo

se necesita conocer la gestion de un plan de negocio.

Es asi que, se desarrolla un estudio que posee una base teérica amplia la cual da un
respaldo a los resultados que se han obtenido mediante fuentes diferentes, lo cual
fue necesario para tener conocimiento del perfil del periodista digital que cuenta

con las caracteristicas emprendedoras.

En lo posterior se especifica cada uno de los cinco capitulos que son desarrollados

en este trabajo:

Primer capitulo, en este se ubica el desarrollo de la problematica de la cual surge
esta investigacion, luego se presenta el problema y los objetivos, ademas se describe
como es que se justifica el trabajo, el siguiente punto son las variables alli se
evidencia su operacionalizacion y también las hipdtesis que luego seran sometidas

a una comprobacion mediante el célculo estadistico.



Segundo capitulo, donde se evidencia el marco tedrico alli se integra tres puntos
base para el estudio entre ellos estan los antecedentes que son investigaciones que
guardan similitud a la nuestra, las bases tedricas donde se desarrollan diferentes
teorias referentes a cada variable, asimismo se tiene la conceptualizacion de

términos empleados.

Tercer capitulo, en el cual se localiza el método optado para el desarrollo, como el
disefio, tipo, los instrumentos y técnicas para que los datos sean recogidos, en tal
sentido se menciond el total de la poblacion y muestra, esta data posteriormente
tendré que ser procesada es asi que también en este capitulo se describe que técnicas

se usaran para tal finalidad.

Cuarto capitulo, ubicamos tablas y figuras por medio de las cuales se da a conocer
los hallazgos a los que se lleg6 a partir de la informacion recaudada, estas
representaciones se desarrollan considerando variables y sus dimensiones
juntamente a su interpretacion. Luego se analiza las hipotesis en ese sentido se hace
el caculo estadistico correspondiente para su comprobacion, tal resultado se muestra
en una tabla la cual es interpretada. Asimismo, se construye la discusion de la

informacion resultante.

Quinto capitulo, de acuerdo a lo hallado es que se desarrolla las conclusiones y de

estas surgen las recomendaciones.

En la parte final del trabajo se sitla la bibliografia y anexos que corresponde.
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CAPITULO | : EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1.

Descripcion de la Realidad Problematica.

El paso del tiempo le ha proporcionado a la era actual grandes beneficios,
como es el caso del avance tecnoldgico, produciéndose la generacion y
difusion de informacion recopilada de los sucesos ocurridos. Los
profesionales como los periodistas que tienen la obligacion y el deber de
investigar, recopilar e informar a la sociedad, y han visto al avance de la
tecnologia como una ventana que les permite poder expandir la
comunicacion y difusion de informacion a la sociedad, otro hecho que se
suscita gracias al avance tecnoldgico seda porque gracias a esto las personas
pueden llegar a opinar, ofrecer y sostener sus puntos de vistas sobre
diferentes temas produciéndose con esto una ampliacion e interaccion mas

profunda entre las personas que conforman la sociedad.

Anteriormente solo aquellas empresas que contaban con los recursos
necesarios para poder interactuar con las personas y crear contenidos eran
los Unicos que podian obtener ventajas de la tecnologia que en su momento
predominaba, sin embargo, ese hecho en la actualidad ya dejo6 de existir por
lo que los periodistas independientes actualmente son capaces de poder
interactuar y crear contenidos haciendo uso de herramientas tecnologicas,
ademas de permitirle a estos profesionales ser capaces de llegar a tener su

propia audiencia.

Las personas que toman la iniciativa y la decision de llevar a cabo

actividades con el fin de generar ganancias son conocidas como
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emprendedores, teniendo caracteristicas y rasgos particulares, ademés de
atribuirles el pensamiento de optimismo por lo que estas personas se
diferencian de las demas viendo oportunidades de crecimiento y desarrollo
en situaciones de desastre. El autor Harper (1991) citado por Alcaraz (2011)
expresa que la persona emprendedora es aquella que de manera constante y
permanente esta en la lucha incansable de encontrar oportunidades; el autor
también expresa que estas personas necesariamente deben contar con
habilidades y conocimientos basicos para poder hacer uso de los recursos y
ejecucion de los planes plasmados en documentos que al final son
ejecutados.

Por lo mismo el autor Harper (1991) menciona que el emprendedor es
una persona que cuenta con grandes capacidades, hace uso de métodos de
observacién y analiza constantemente el entorno que lo rodea y aprovechar
cada situacion para generar un beneficio propio finalmente la persona
emprendedora es capaz de conseguir los objetivos anhelados y llega a

incrementar la confianza en si misma (p.2)

Los profesionales como en el caso de los periodistas cuentan con la
formacion necesaria y el conocimiento que les permite hacer uso de la
tecnologia para poder transmitir la informacidén necesaria, logrando de
manera general tener una audiencia y con ello ser exitosos, obteniendo el
resultado que su idea de negocio es factible. No obstante, es importante
recordar que los conocimientos basicos que el profesional debe contar es

sobre el manejo de la gestion empresarial en todos sus aspectos.

Yuste y Cabrera (2014), llevaron a cabo la redaccion de un libro el
cual titularon emprender en periodismo, la composicién del libro estaba
conformada por investigaciones las cuales fueron ejecutadas mediante
métodos e instrumentos como encuestas; en el libro también se da a conocer
la informacion que en Espafia se suscitaron en el (2011) dos hechos
importantes: primero la crisis econdmica y segundo el avance de la
tecnologia, estos dos hechos provocaron que las empresas de

comunicaciones en ese pais decidan realizar procesos para adaptarse a la

13



nueva tecnologia y sobrellevar su situacion, del mismo modo se produjeron
multiples acciones de personas que trataban de sobrellevar la crisis mediante
el uso de la tecnologia y de esta manera poder crear un nuevo panorama para
sus vidas. Razdn por la cual se suscitaron emprendimientos digitales siendo

esta una nueva oportunidad de negocio.

El emprendimiento es realizado por aquellas personas que buscan
alternativas nuevas, alternativas que les permitan poder mejorar su calidad
de vida actual y poder crecer; también les permite tener experiencia y
ampliar sus conocimientos ya que les obliga a tener conocimientos basicos
sobre temas de finanzas, contabilidad, liderazgo, responsabilidad entre
muchas més. Los periodistas toma la decision de emprender con la finalidad
de poder brindar un servicio de calidad a la poblacion y generar un cambio
en la sociedad, segun el autor Sembramedia (2017), da a conocer que los
periodistas se convierten en emprendedores cuando se visualizan siendo los
protectores de la informacion y transmitiendo cuéles son los derechos de los
seres humanos que no deben ser pisoteados por agentes externos, ademas de
exponer constantemente actos delictivos y abusos de poder; estos
profesionales no necesitan trabajar en empresas o canales de television para
poder transmitir informacién a la sociedad simplemente necesitan contar
con una herramienta como un celular o una Camara que les permita poder
grabar y transmitir en directo la situacion o la problematica que se suscita
en el momento, de esta manera la poblacién puede conocer la situacion real
de las cosas sin que se les dé a conocer informacion alterada o se les dé una
cortina de humo el cual no permite que la sociedad vea la realidad de su

entorno. (p. 6)

Actualmente en nuestro pais existe la realidad de la desconfianza en
la informacion que transmiten los periodistas por medio de los canales de
television, por tal razon la integridad de estos periodistas esta siendo muy
criticada y la veracidad de la informacion que transmiten esta sufriendo el
mismo impacto; por lo que es necesario la creacion de medios de formacion

con periodistas que brinden en directo la situacién real y den a conocer cuél

14



1.2.

es la postura que estan teniendo las personas en referencia a un tema sin que
se produzca ninguna alteracion, de esta manera se va a crear la confianza en
la sociedad y el conocimiento sobre el entorno actual de la misma. Los
periodistas que tengan las capacidades y cualidades para poder crear planes
de negocio son conocidos como emprendedores y son estas personas que
puedan ser capaces de transmitir la informacién real, no obstante, es
indispensable que el emprendimiento no sé quede solamente como una idea,
sino que esta idea pueda ser ejecutada y convertida en realidad. El
emprendimiento permite que las personas puedan llegar a transmitir sus

ideas.

Debido a la problemética desarrollada es que a continuacion se define
el problema del presente estudio.

Definicién del problema.
1.2.1. Problema General.

¢ Qué relacion existe entre el perfil del periodista emprendedor y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el

posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022?
1.2.2. Problemas especificos:

¢ Qué relacion existe entre las habilidades y destrezas del perfil y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el

posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022?

¢ Qué relacion existe entre las actitudes y la capacidad de desarrollar
un plan de negocios para el posicionamiento de medios digitales,
Moquegua — 2022?

¢Qué relacion existe entre las competencias del periodista digital y
la capacidad de desarrollar un plan de negocios para el

posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022?

15



¢Qué relacion existe entre las herramientas del periodista
emprendedor y la capacidad de desarrollar un plan de negocios para

el posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022?

¢ Qué relacion existe entre la formacion del periodista emprendedor
y la capacidad de desarrollar un plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022?

1.3. Objetivos de la investigacion

1.3.1.

1.3.2.

Objetivo General

Establecer la relacion entre el perfil del periodista emprendedor y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el

posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022.
Objetivos especificos:

Establecer la relacion entre las habilidades y destrezas del perfil y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el

posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022.

Establecer la relacién entre las actitudes y la capacidad de desarrollar
un plan de negocios para el posicionamiento de medios digitales,

Moquegua — 2022.

Establecer la relacion entre las competencias del periodista digital y
la capacidad de desarrollar un plan de negocios para el

posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022.

Establecer la relacion entre las herramientas del periodista
emprendedor y la capacidad de desarrollar un plan de negocios para

el posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022.

Establecer la relacion entre la formacion del periodista emprendedor
y la capacidad de desarrollar un plan de negocios para el

posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022.
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1.4. Justificacion y limitaciones de la investigacion

El desarrollo de la investigacion tiene la primera justificacion la cual da a
conocer qué se trata sobre las necesidades gestoras en la informacion de los
profesionales, dirigidas principalmente en el desarrollo de los periodistas
digitales, razon por la cual es de vital importancia que se realice en primero
un plan de negocio en donde se pueda plasmar la situacion de la sociedad ;
la sociedad actual contemplen su desarrollo de la competitividad el cual
debe ser considerada como relevante en el momento de ejecutar un plan de
negocio, de esta manera pudiendo conocer cuales la competitividad en el
area el periodista puede ejecutar un plan de negocio que le permita
adecuarse a esta situacion y poder llegar a conseguir con éxito el logro de
sus objetivos. Otra justificacion que se suscite en el desarrollo de esta
investigacion se debe a la importancia que es para las universidades formar
profesionales Con grandes capacidades gestoras. Del mismo modo la tltima
justificacion que se presenta para el desarrollo de esta investigacion se debe
a la confianza y seguridad sobre la informacion que se le esta transmitiendo

a la sociedad.
Justificacién tedrica

La investigacion presenta la justificacion teorica basado en la informacion
que se genera por medio del desarrollo de la investigacion, esta informacion
recopilada brindara explicaciones relevantes sobre el actuar de las variables
al mismo tiempo se lograra poner a disposicién para que futuras

investigaciones hagan uso de la informacion.
Justificacion practica

La justificacion practica que presenta la investigacion se debe a la
consecuencia que se obtiene de la decisidn de indagar sobre las variables de
estudio, los resultados que se obtendran mediante la investigacion podran
permitir que se produzca conclusiones y recomendaciones con la finalidad

de poder aclarecer mejor la situacion de las variables, tambien se producira

17



algunas alternativas que permitan solucionar diversas situaciones lo

referente al tema.
Justificacion metodologica

En el proceso del desarrollo de la investigacion serd de vital importancia
hacer uso de instrumentos como los cuestionarios, estos instrumentos
permiten la recoleccion de informacion de manera mas veridica y confiable
debido a que el instrumento pasa por un proceso en donde se verifica y se
valida la confiabilidad de la informacion a recopilar; por lo tanto, estos
instrumentos son los mejores y los méas adecuados para recoger la

informacion de la unidad de analisis.
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1.5. Variables

Tabla 1l

Operacionalizacién de variables

TECNICASE

VARIABLES DEFINICION CONCEPTUAL DEFINICION OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES INSTRUMENTOS ITEMS
Variable 1: Caldas et al. (2016) menciona Se realizara la medicion de la 1.1. Constructor de su identidad digital Encuestas: 1
que una persona emprendedora presente variable a través de un 1.2. Creador de valor en un mundo Cuestionario 2
Perfil del es aquella que toma la iniciativa cuestionario donde se tomo6 en b inf q
periodista de correr riesgos conociendo las cuenta cinco dimensiones. 1. Habilidades y sopre mntormado
emprendedor consecuencias de esas decisiones destrezas del perfil 1.3 La calidad antes que la inmediatez 3
las cuales les van a beneficiar ya 1.4, Fuentes en internet 4
sea de manera econémica o en la : '.f. uentes en Internet y su
absorcion de conocimiento; estas ;/rzr\l/élscgceli):s ?e des sociales
personas que deciden emprender 21, Creatividad 5
deben poseer habilidades y o
actitudes que les permita poder 2.2. Inteligencia emocional 6
manejar situaciones netamente L,
relacionadas a las finanzas y las ) 2.3. Organizacion 7
relaciones interpersonales. 2. Actitudes 2.4. Liderazgo 8
(pp- 9-10) iy
2.5. Innovacion 9
2.6. Trabajo en equipo 10
3.1. Director de comunicacién Dircom 11
3.2. Community manager 12
3.3. Editor / Disefiador web 13
3. Competencias 3.4. Content curator 14
del periodista
digital 3.5. Especialista en marketing digital 15
3.6. Periodismo de datos 16
3.7. Brand journalism o Periodismo de 17
marca
4. Herramientas del ~ 4-1. Participacion ciudadana 18,19
periodista .
emprendedor 4.2. Redes sociales 20,21
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Variable 2:

Plan de negocios
para el
posicionamiento
de medios digitales

Vargas (2018), indica que cada
idea que una persona llega a
formar dentro de sus
pensamientos deben ser
plasmados en un documento el
cual les permita poder
profundizar mejor la idea y darle
sentido a las opciones que se
deben de ejecutar para que esta
idea deje de ser intangible; por lo
tanto, el plasmar la idea en un
documento se le conoce como un
plan de negocio en donde se
desarrolla con mayor
complejidad la idea y se da a
conocer diversos factores que
pueden llegar a afectar o
beneficiar el desarrollo de la
misma. Por lo que dentro de este
plan de negocios se llegan a
plantear los objetivos y las metas
a las que se desea llegar (p. 3)

Sera medida esta variable
mediante un cuestionario en el
cual se pone en consideracion dos
dimensiones.

5. Formacion del
periodista
emprendedor

1. Plan de
negocios de
emprendimiento
periodistico

2. Planes para el
desarrollo
especializado

4.3. Herramientas de curacién de
contenidos

4.4. Red de contactos networking
5.1. Formacion en periodismo
5.2. Formacion en gestién

1.1. Modelo Canvas

1.2. Plan estratégico de la empresa
1.3. Plan de marketing y ventas
1.4. Plan de operaciones

1.5. Plan de organizacion y recursos
humanos

1.6. Plan financiero

1.7. Plan de accion

2.1. Publicidad

2.2. Contenido patrocinado
2.3. Capacitacion especializada

2.4. Consultoria de negocios
periodisticos

Encuestas:
Cuestionario

22,23

24,25
26
27

o O~ W

~

10
11
12

Nota: Elaborado por los autores
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1.6.

Hipotesis de la investigacion.

1.6.1.

1.6.2.

Hipdtesis general:

Existe relacion entre el perfil del periodista emprendedor y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el

posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022.
Hipotesis especifica:

Existe relacion entre las habilidades y destrezas del perfil y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Moquegua — 2022.

Existe relacion entre las actitudes y la capacidad de desarrollar un
plan de negocios para el posicionamiento de medios digitales,

Moquegua — 2022.

Existe relacion entre las competencias del periodista digital y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Mogquegua — 2022.

Existe relacion entre las herramientas del periodista emprendedor y
la capacidad de desarrollar un plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales, Moquegua — 2022.

Existe relacién entre la formacion del periodista emprendedor y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Mogquegua — 2022.
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CAPITULO 11 : MARCO TEORICO

2.1.

Antecedentes de la investigacion.

A nivel internacional:

Zambrano, Garcia y Barrios (2019) fueron los autores intelectuales de la
ejecucion de la investigacion sobre el tema del periodista frente a los nuevos
retos y escenarios que se suscitan en Colombia. La finalidad de esta
investigacion es lograr identificar todas las competencias que deben tener
los periodistas tanto en lo profesional y laboral para llevar a cabo la difusién
de informacion mediante comunicacion digital. La investigacion se ejecutd
mediante la metodologia cualitativa y se efectu6 por medio de encuestas y
entrevistas las cuales fueron realizadas a 6 diferentes medios de
comunicacion. Los integrantes de las muestras fueron los estudiantes,
docentes, personas a cargos de programas de comunicacion y periodismo,
entre otros. Luego de la ejecucion de la investigacion y el analisis de
informacidn recolectada de la muestra se obtuvo el resultado siguiente: los
profesionales que se encuentran desarrollando actividades de periodismo
deben tener capacidades y competencias que les permita poder afrontar
todos los retos nuevos y situaciones actuales por las que el Pais esta pasando,
estas competencias deben ser transversales y académicas. Para poder llegar
a ejecutar difusion de la comunicacion digital de manera eficiente es
necesario que los periodistas hagan uso del conocimiento de la planificacion
e innovacion, aplicando todos los conocimientos obtenidos durante su

formacion y de la habilidad de la socializacion.



Marta, Rodriguez y Pefialva (2020) llevaron a cabo la ejecucion de
la investigacion de un articulo el cual de un articulo el cual estaba enfocado
en investigar el tema de las competencias digitales en periodismo, asi como
una revision sistematica del perfil de los nuevos profesionales segun la
literatura cientifica. El objetivo principal de la investigacion del articulo es
poder encontrar cuéles son aquellas competencias tecnoldgicas maés
representativas dentro de la industria; al mismo tiempo en encontrar
aquellos valores que son inalterables dentro del periodismo. La metodologia
empleada en la investigacion es cuantitativa y no experimental, la muestra
aplicada en esta investigacion fue te la totalidad de 30 articulos en donde se
realizd un proceso de estudio andlisis e indagacion de informacién
plasmadas en los articulos para encontrar determinada informacion
relevante que permita poder dar una respuesta a la investigacion. Los
resultados obtenidos dan a conocer los siguientes: en la actualidad te
necesario para poder transmitir informacion y dar a conocer la situacion
actual de la sociedad el uso de aparatos mdviles, la creacion de contenidos
de informacion digitales, hacer uso del marketing mix y finalmente lograr
una interaccién entre todos aquellos involucrados en este medio todo por
medio de las redes sociales. Por lo que se concluye que la formacion de un
periodista debe ser polivalente, estos principios deben permanecer en el
profesional permanentemente; ademas debe tener competencias mediaticas
y competencias transversales que le permitan tener disciplinas para llevar a
cabo cada una de sus actividades. Las universidades y aquellos centros
educativos en donde se tenga la intencion de formar a los jOvenes
estudiantes deben contemplar formarlos con disciplinas con valores y darles
todos los conocimientos necesarios para que estos puedan llegar a transmitir

informacién de manera veridica y confiable.

David, David y Toto (2021) Desarrolla la investigacion sobre un
articulo el cual estd enfocado en investigar el tema del perfil del
emprendedor de los administradores de las micros y pequefias empresas en
San Andrés Tuxtla México. La finalidad principal de la investigacion es

establecer cuéles son aquellas habilidades y qué caracteristicas han hecho



posible que se mantenga una economia competitiva. Para la investigacion
hizo uso de la metodologia aplicada el cual estuvo contemplada como un
trabajo descriptivo y cuantitativo, se aplicé la técnica de encuesta a la
cantidad de 212 trabajadores siendo estos las muestras aplicadas en total. La
muestra estuvo conformada por empresarios quienes tenian a su cargo la
direccion de las empresas, las ciudades de estos empresarios se encuentran
entre los 31 y 40 afios. Como resultado de la investigacion se obtiene los
siguientes: el perfil del emprendedor de las micros y pequefias empresas en
esta region han proporcionado el conocimiento sobre sus perfiles el cual
demuestra que tienen gran capacidad d creatividad , son persistentes,
cuentan con la confianza necesaria para poder emprender y asumir riesgos
con la finalidad de conseguir sus metas y objetivos; se concluye que estas
personas poseen habilidades y cualidades como la creatividad, la
persistencia, la confianza y la motivacion que hacen posible que se enfoquen
Unicamente en conseguir sus objetivos sin distraerse en el proceso; siendo
esa es la razon principal por la cual se logra mantener la competitividad en

la region.
En el &mbito nacional:

Carlos y Huaringa (2021) llevaron a cabo la ejecucion de una tesis de
investigacion el cual siempre acaba en estudiar el tema sobre la
caracterizacion del perfil emprendedor en aquellos estudiantes que
provienen de la carrera administracion de negocios en tarma. Cuyo objetivo
de la investigacion se trataba de encontrar la caracterizacion del perfil de
estos estudiantes, motivo por el cual se consideré como apropiado el uso de
una investigacioén de tipo basica con un nivel descriptivo, con respecto a la
muestra se consider6 a la suma de 162 estudiantes que estaban cursando el
segundo semestre del afio 2020; ademas de aplicarse instrumentos como la
encuesta y El cuestionario. Los resultados dieron a conocer los siguientes:
el perfil del emprendedor en los estudiantes de la carrera de administracion
son las mujeres quienes tienen un buen perfil con un 88.5%, también se

encontré que los estudiantes que se encuentran en el 10° semestre de la
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carrera son los que tienen el mas alto perfil. Por lo que se concluye que el
perfil del emprendedor en esos estudiantes es bueno ya que se encuentra en
su mayoria superando el 80%; sin embargo, este porcentaje va

disminuyendo segun se suscite el decrecimiento del semestre en la carrera.

Estrada (2019) Lleva a cabo la ejecucion de una tesis de
investigacion el cual se direcciona a investigar el perfil del periodista
emprendedor y la capacidad que tiene para desarrollar un plan de negocios
con la finalidad de tener un posicionamiento en el mercado digital. El
objetivo de la investigacion trata de encontrar cuél es la relacion que se
suscita entre el perfil del periodista emprendedor digital y la capacidad de
ejecutar un plan de negocios. Razon por la cual la metodologia aplicada en
esta investigacion es de nivel descriptivo y transaccional; ademas de ser
aplicada, las encuestas se aplicaron directamente a la muestra quiénes
estuvieron conformadas por 36 periodistas los cuales desempefian papeles
importantes para difundir la informacién mediante diversos medios de
comunicacion. Se logra encontrar el siguiente resultado existe una relacion
significativa entre ambas variables por lo que tener conocimiento de
elaborar un plan de negocios le permitird al periodista llevar a cabo el
cumplimiento de su objetivo es el cual es transmitir la informacion de
manera veridica y confiable, se concluye que esta relacion significativa
entre las variables permite que se logre obtener un posicionamiento en el

mercado digital.

Diego (2022) Ejecuta un trabajo de investigacion de una tesis el cual
estaba enfocado sobre el perfil del emprendedor y las actitudes
emprendedoras de los estudiantes de administracion en UPAO campus
Trujillo-2021. Para lo cual se enfocd en tener el objetivo principal de
encontrar algun tipo de relacion que se suscite entre las variables del perfil
del emprendedor y la actitud emprendedora. Motivo por la cual la
metodologia de la investigacién se fundamenta en no experimental con
relacion al y béasica haciendo uso de la suma de 256 estudiantes quienes

conforman la muestra a los que se les aplicd la encuesta para sustraer
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informacion y asi poder darle una respuesta a la investigacion. Los
resultados encontrados dan a conocer los siguientes: con respecto a la
primera variable si conoce que el 85.94% de la muestra poseen un nivel alto;
mientras, que en la segunda variable se obtiene que el 91.8% de la muestra
posee un nivel alto. Por lo que si llega a la conclusion que ambas variables
se relacionan de manera positiva y significativa lo cual se puede traducir
que el perfil del emprendedor permite a los estudiantes llevar una mayor
actitud emprendedora y asi lograr el cumplimiento de sus metas el

cumplimiento de sus metas.

En el &mbito local:

Castro y Baldarrago (2022) en su tesis desarrolla la investigacion sobre el
emprendimiento y el perfil del emprendedor en alumnos de la carrera de
ingenieria comercial en la Universidad José Carlos Martin en Moquegua
2021. El objetivo principal de esta investigacion trata sobre encontrar una
relacion existente entre ambas variables siendo el emprendimiento la
primera variable y el perfil del emprendedor la segunda variable. Razon por
la cual la metodologia de la investigacion estuvo enfocada en ser una
investigacion correlacional no experimental y de corte transversal,
considerandose a la muestra total de 121 estudiantes pertenecientes a esta
carrera. Obteniendo el siguiente resultado: en su mayoria los estudiantes
para conocer que contemplan una respuesta del 47.9% mientras el restante
contempla solo el 42 9%, también se da a conocer la existencia de los
talleres didacticos el cual segtn los estudiantes infieren en un 98.3% en la
creacion y fortalecimiento de las aptitudes emprendedoras de los alumnos.
Como conclusidon de la investigacion se logra encontrar una relacién
existente entre las variables de investigacion existencia entre las variables
de investigacion como con un valor de 0,018 siendo gracias a este resultado

una correlacion positiva y fuerte entre las variables.

Lugue (2020) lleva a cabo el desarrollo de una investigacion
referente al tema sobre la inteligencia social y el emprendimiento en

alumnos egresados de la carrera de Ciencias de la comunicacion. El objetivo
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principal de esta investigacion trata sobre el planteamiento de la necesidad
de encontrar cudl es el nivel de inteligencia social y el nivel del
emprendimiento de los egresados. Para lo cual la metodologia fue
considerada como tipo descriptiva explicativa y correlacional, haciendo uso
de la suma 85 estudiantes entre ellos egresados, bachilleres y titulados. Los
resultados encontrados en la investigacion dan a conocer los siguientes:
existe una inteligencia social en un 80% siendo en su mayoria casi toda la
muestra; mientras tanto, en la segunda variable se conoce que solamente es
el 65.88% quienes presentan un nivel alto. Por lo que se concluye que no
existe un nivel bajo de la inteligencia de la primera y segunda variable.

Flores (2019) Ejecuta una investigacion sobre una tesis el cual esta
direccionado a investigar el tema de las competencias emprendedoras y la
relacion de estas con el conocimiento del plan de negocios en los estudiantes
que cursan el quinto grado de nivel secundario en la institucion educativa
San Francisco de Asis, Puno 2018. El objetivo principal de esta
investigacion trata sobre encontrar la existencia de una relacion entre ambas
variables siendo estas: como primera variable las competencias
emprendedoras y como segunda variable el conocimiento de los planes de
negocios. La metodologia aplicada en esta investigacion se basa en
descriptivo y correlacional; haciendo uso de la suma de 30 estudiantes
quienes conforman la muestra a los que se les aplico la técnica de encuesta
en donde respondieron 26 preguntas de cada variable. Los resultados
obtenidos de la investigacién dada a conocer que existe una relacion
moderada entre estas variables por lo que la formacion de los estudiantes
emprendedores les permite ser capaces de poder brindar una solucién a los
problemas, concluyendo sé que esta investigacion muestra que estas dos

variables se relacionan entre si.
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2.2.

Bases tedricas

Variable 1: Perfil del periodista emprendedor

Anteriormente la sociedad contaba con tecnologias que les permitia poder
interactuar entre ellos y generar la creacion de fuentes de ingresos
economicos; sin embargo, a pesar de contar con estas tecnologias existian
situaciones y limitaciones en donde las personas de manera individual no
podian ser capaces de realizar sus actividades con libertad frente a la
sociedad, por lo que estaban impedidos de poder expresar sus ideas ya que
no contaban con la tecnologia que les permita apoyar el desarrollo de estas
actividades. No obstante con el transcurrir del tiempo actualmente se conoce
nuevas tecnologias que permiten que los profesionales como los periodistas
y muchas otras personas gue tengan una idea puedan llegar a plasmarlo y
convertirlo en realidad, sin necesidad de pertenecer a un grupo grande como
organizaciones o entidades, simplemente basta tener la iniciativa de manera
independiente para realizar actividades que tengan el sentido y la finalidad
de poder transmitir informacién y brindando un servicio de calidad a los
clientes; con todo, lograran alcanzar un  desarrollo econémico y social sin

depender de nadie mas que de uno mismo.

Segun el autor Manfredi (2015a) da a conocer una afirmacion sobre el
emprendimiento en donde expresa claramente su opinidn en referencia a
este tema dando a entender, que el emprendimiento es una oportunidad el
cual permite el desarrollo y la exposicion de nuevas ideas y oportunidades
fomentando de esta manera el nacimiento de nuevos empleos para la
sociedad. A razon de la crisis econdmica suscitada en el 2011 los periodistas
como profesionales de la comunicacion se vieron en la obligacion de
informar a la sociedad sobre la situacion, por lo que tomaron la iniciativa
de brindar esta informacion de manera independiente debido a que una de
las secuelas de la crisis dejo a varios periodistas sin un empleo por lo que
ellos en el afan de seguir la profesion que amaban, proveer una calidad de

vida para sus seres queridos y para ellos mismos vieron esta crisis como una
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oportunidad para poder hacer ambas cosas y de esta manera cambiar el
rumbo de sus vidas. (p. 101)

Para Romero, Romero y Barbosa (2022) sostiene lo siguiente sobre el

emprendedor:

Son personas que en su interior contemplan capacidades y actitudes
que les permitird poder poner la balanza a su favor; es decir, gracias a
estas capacidades y actitudes de las personas llegaran a ser capaces de
crear situaciones que les favorezcan y de esta manera lograran tener

éxito en cualquier situacion en la que se vean involucrados. (p. 69)
Caldas et al. (2016) lo definen al emprendedor como:

Menciona que una persona emprendedora es aquella que toma la
iniciativa de correr riesgos conociendo las consecuencias de esas
decisiones las cuales les van a beneficiar ya sea de manera tangible o
intangible; estas personas que deciden emprender deben poseer
habilidades y actitudes que les permita poder manejar situaciones

netamente relacionadas a las finanzas y las relaciones interpersonales.
(pp. 9-10)

Por lo expuesto anteriormente se deduce que el periodista
emprendedor llega a ser una persona la cual contempla tener la capacidad
suficiente y los conocimientos basicos que le permitan poder ejecutar
actividades en donde se desarrollen procesos para impartir la comunicacion
e informacidn a la sociedad, todo esto sucede por medio del desarrollo de
proyectos en donde se incluye cada detalle y cada factor que podria
ocasionar alguna alteracion en el momento en el que se decida informar a la
sociedad. La tecnologia hoy en dia permite que los periodistas digitales
puedan llegar a expandir y ampliar el radio de demanda, a la cual se pretende
acoger a la Informacion, siendo principalmente los medios tecnoldgicos
como en las redes sociales en donde se logra ejecutar una interaccion directa

y mas flexible con los cibernautas siendo estos la demanda.
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La ejecucion de las actividades que tiene como principal objetivo
informar a la sociedad por medio del uso de la tecnologia como las redes
sociales solo podran brindarle beneficios positivos a su ejecutor siempre en
cuando estos profesionales periodistas logren combinar diversos factores
como son los siguientes: el conocimiento, la experiencia, las habilidades y
las actitudes; estos factores permitiran resultados exitosos al mismo tiempo
que se pueda llegar a trabajar de manera exitosa y armoniosa con todo el
personal que integre y se requiera para la ejecucion de estas actividades,
superando de esta manera cualquiera situacion imprevista esto segun los

autores Romero y Estrada (2016).

Los autores también expresan su opinion con respecto a lo que se
necesita y se debe hacer para poder responder y estar a la altura de la

competencia emprendedora, dando a entender los siguientes:

Los periodistas digitales como se describid en pérrafos anteriores
deben de tener caracteristicas y habilidades propias las cuales deben
ser desarrolladas de manera eficiente y asertiva segun las situaciones
suscitadas; ademas, de contar con conocimientos empresariales los
cuales le van a proporcionar una cultura organizacional permitiéndole
desemperiar sus obligaciones y responsabilidades de manera eficiente
y al mismo tiempo le abrira la oportunidad de permanecer en el medio
digital. Es importante que estos profesionales tengan en cuenta cuél es
la necesidad que tiene su demanda e informar sobre esta necesidad de
manera transparente y veridica sin que se pueda dar a conocer algun
tipo de favoritismo sobre los involucrados en la informacion por lo

que la postura de los periodistas tendra que ser neutral. (p. 14)

La alfabetizacion digital o tecnoldgica del periodista

Para la ejecucion de las actividades empresariales digitales es de suma
importancia que los autores de estas cuenten con la informacion necesaria
que les permita hacer uso adecuado de las herramientas digitales que tendran

que disponer para transmitir la informacion a los cibernautas. El
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desconocimiento sobre estas herramientas seran un gran impedimento para
el cumplimiento de las metas y los objetivos planteados para la creacion de
un negocio digital de periodismo. Por lo que estas herramientas digitales son
los medios por el cual se lograra ejecutar la difusién del material a la

demanda. En ese sentido Manfredi (2015a) acota que:

El significado de lo expresado en el parrafo anterior es el
entendimiento sobre el funcionamiento de las redes sociales, y el tipo de
logaritmo que en ellos se presentan; como, por ejemplo: las actividades del
tuiteo permiten la interaccion con y entre publico. (p. 43)

Del periodismo tradicional al periodismo mavil

La modificacién de los medios de comunicacion ha proporcionado a la
sociedad una alteracion en la manera en que estos dan a conocer su opinion,
actualmente basta con usar un teclado para transformar una situacion a favor
0 en contra, por lo que los emprendedores periodistas digitales solo
requieren de un teléfono mdvil y de ahi podran mdltiples contenidos.
Lograndose realizar un trabajo exitoso.

Los avances tecnoldgicos como el acceso al internet, acceso a apps de
red social y aparatos moviles; le permiten al periodista emprendedor tener
la capacidad de interactuar de manera inmediata con el publico, sin que se
mida en tiempo y espacio. El autor de contenidos de informacién digital
tiene la obligacion de estar al pendiente de cada actualizacion de la
tecnologia que vaya surgiendo a medida que transcurre el tiempo, debido a
que cada actualizacion puede ser de gran beneficio para el comunicador;
todo ello con el objeto que tenga herramientas que le beneficien cuando
pretenda transmitir la informacion a su publico. Segun los autores Yuste y
Cabrera (2014), dan su opinion sobre las obligaciones principales que deben
de tener los comunicadores digitales en donde llegan a expresar que estos
comunicadores deben actualizarse de manera constante segun los avances
tecnoldgicos; también, expresan que aquellos comunicadores moviles deben
expresamente contar con el conocimiento sobre el uso de herramientas de

mecanografia y fotografia, entre otros. Estos comunicadores para transmitir
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la informacion de manera precisa y eficiente haran uso grabacion de videos,
captura de imagen, edicion de videos, entre otros; razon por la que los

autores dieron a conocer su opinion sobre el tema. (p. 24)

El autor Flores (2014), menciona que el uso de dispositivos moviles
permite que los comunicadores puedan informar con contenidos didacticos
los cuales le ofrecen al publico, imagenes, videos, descripciones sobre el

tema; por lo tanto, el autor afirma lo siguiente:

El acceso a la tecnologia cualquier persona lo puede tener; no
obstante, el uso de la tecnologia solo lo puede hacer aquellas personas
que cuenten con el minimo de conocimiento bésico; ahora bien, solo
aquellos que cuenten con el conocimiento suficiente para hacer uso de
la tecnologia y explotar las herramientas que poseen, seran capaces de
crean contenido de calidad; ademéas de crear estrategias que le

permitirdn el logro de sus objetivos. (p. 99)

El periodista y el autoaprendizaje

El aprendizaje a través de los tiempos ha sufrido una alteracion; por lo que,
actualmente la forma de ensefiar y aprender requiere del uso de herramientas
que permite la activacion de conocimientos, de esa manera los profesores y
los alumnos cambian sus roles constantemente. Segun Flores (2014) afirma

que:

La ensefianza tradicional ha permitido que los docentes quiénes son
los encargados de proveer y brindar la informacion a los estudiantes
sean los Unicos quienes puedan ser capaces de obtener informacion,
contando de una base externa de afios de estudio; sin embargo, con el
avance tecnoldgico hoy en dia cualquier estudiante que puede hacer
uso de la tecnologia es capaz de obtener informacién, sin la necesidad
de esperar que los docentes le brinden la informacion segun sus
periodos establecidos en los silabos; por lo tanto, estas herramientas
tecnoldgicas son de gran utilidad para la sociedad hoy en dia ya que

permite a los estudiantes actualizarse y obtener informaciéon de
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manera inmediata sin esperar periodos de tiempo largos o ser
dependiente de otras personas. No obstante, se debe reconocer que la
mision de los profesores es ser la fuente del cual se suministren
informacidn a los estudiantes siendo estos los facilitadores de aquello;
ademads, son las personas encargadas de suministrarles habitos y
destrezas a los estudiantes en su busqueda y recepcion de informacion
(p.108)

Es relevante que el profesional de lacomunicacion digital éste siempre
aprendiendo y se logre actualizar segun los avances que se van produciendo
a medida que el tiempo va pasando, esta actualizacion y aprendizaje le
resulta ser las causas que originan la formacion de un material periodistico
de calidad.

Dimensiones de la gestion de capacitacion

» Habilidades y destrezas

La elaboraciéon de los documentos y redaccion de informaciéon son
realizados por personas con capacidades y cualidades que le permiten
poder transmitir la informacidon de manera asertiva dando a conocer
todos los hechos segun la secuencia en la que sucedieron, por lo que al
no contar con estas habilidades y cualidades el periodista no sera capaz
de presentar un trabajo de calidad, presentando un trabajo deficiente y

sin credibilidad.

En el momento en que se pretenda presentar un tema este tema
deberd ser elegido cuidadosamente por el autor teniendo en
consideracion el entorno que lo rodea y las situaciones que estan
sucediendo las cuales pueden ser de sumo interés para el publico
satisfaciendo las necesidades del mismo. Por lo que se debe de
considerar que el periodista tenga consigo determinadas habilidades y

destrezas necesarias siendo las siguientes:
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Tabla 2

Habilidades y destrezas del periodista emprendedor

Constructor de su
identidad digital.

Existen caracteristicas que le permiten al
profesional ser una fuente confiable y de
credibilidad cuando esté brinda informacion al
publico siendo una caracteristica su identidad
digital para lo cual es necesario que la creacion
de la misma debe hacer mediante las
experiencias realizadas por el autor y esto sera
reflejado en su curriculum el cual mostrara y
reflejara su trayectoria profesional. La identidad
digital le proporciona al periodista mayor acceso
a conseguir empleo al mismo tiempo le permite
Ilegar en mayor amplitud al publico; las redes
sociales son el factor que permite la
construccidn de esta identidad digital de manera

mas rapida y eficiente.

Creador de valor
en un mundo

sobre informado

Actualmente la creacion de contenidos se ha
vuelto muy viral por lo que cualquier persona
tiene las posibilidades de crear y transmitir
informacion convirtiéndose en periodistas; no
obstante, solo aquellas personas que cuenten con
la experiencia y los conocimientos necesarios
son los Unicos que logran crear un contenido de
calidad e informar a la sociedad de la situacion
actual por la que se esta atravesando. Logrando
crear un diferenciador entre aquellas personas
que realizan acciones para informar a la
poblacidn sin experiencia ni conocimientos con

aquellos que en verdad si lo tienen.
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La tecnologia hoy en dia le permite al periodista
poder transmitir las noticias en vivo y en directo;
sin embargo, esta herramienta se logra
considerar como un arma de doble filo, esto se
debe, a que la informacion segin vaya
) sucediendo su situacion va cambiando; por lo
La calidad antes o _ .
) ) que los periodistas tienen la responsabilidad de
que la inmediatez _ _ _,
ser muy selectivos con la informacion que van a
transmitir en vivo y en directo. La inmediatez
con la que las redes sociales transmiten esta
informacion es una gran herramienta que le
permite al periodista transmitir informacion

siempre en cuando este sea muy cauteloso.

Con el acceso al internet cualquiera persona

puede subir su comentario e informacién sobre

un tema determinado; sin embargo, no toda la

informacion que se encuentra en el internet

Fuentes en resulta provenir de fuentes confiables por lo que
internet y su resulta ser de gran importancia para el periodista
verificacién a realizar actos de verificacion de fuentes de
través de las redes informacion en para el periodista realizar actos
sociales de verificacion de fuentes de informacion en
donde estas fuentes sean seguras y tengan su

credibilidad cuenta por lo tanto el periodista

tiene la obligacion de llevar a cabo el desarrollo

de habilidades de verificacion de fuentes.

» Actitud del periodista para el emprendimiento

Para una persona que decide emprender un negocio sobre la

comunicacion a través del medio digital es necesario que esta persona
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tenga actitud, ya que esta caracteristica define la personalidad y
distingue al periodista digital de otros, beneficiandolo en cuanto a
aportacion de capacidad se trata; la actitud también esta relacionada con

la organizacion y la creatividad.

El periodista emprendedor debe enfocarse en la creacion de nuevas
ideas y estrategias la que permiten poder generar informaciéon de interées
para el publico acogiendo a gran cantidad de ellos y satisfaciendo sus
necesidades de informacion. Como materia prima relevante para este
tipo de servicios es necesario hacer uso de la creatividad y la
versatilidad, esto no es asi permiten la realizacion de un trabajo mas
eficiente al mismo tiempo que se ejecuta actividades en donde no se
pueda producir un patron. La creatividad le permite al periodista poder
desarrollar su trabajo de manera mas equilibrado y eficiente esto segun
los autores Galan, Aguado, Caro y Manfredi (2017), mismos que

también dan a conocer lo siguiente:

Estos autores expresan su pensamiento sobre la gestion de la
creatividad en donde mencionan que la actividad es el primer factor
que debe de tener aquellas personas que pretende ser gestoras de
empresas periodisticas, hoy en dia la veracidad de las palabras e
informacion que se publican por los medios son muy cuestionadas
por lo que la forma en que se va a introducir esta informacion al
publico debe ser de manera creativa creando estrategias que le
permitan la introduccion de esta informacion siempre cuando esta
informacion sea veridica y confiable. El equilibrio de la gestion de
la creatividad debe ser por medio de la gestion de la eficiencia. (p.
198)

Segun los autores de Romero y Estrada (2016) da a conocer su
opinion respecto al tema de la elaboracion del producto periodistico en

donde expresan claramente que:

El periodista tiene el acceso a la informacion y la transmision de la

misma, presentando un producto de calidad. Los periodistas
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emprendedores deben contar con la capacidad de poder crear

contenidos de manera espontanea; es importante recordar que en la

evolucion de esta informacion van a existir diversas circunstancias

que impediran la produccién de informacion por lo que el

periodista debe contar con la habilidad de poder crear cosas nuevas

y resolver situaciones complejas. (p. 19)

Tabla 3

Actitudes del periodista emprendedor digital

Creatividad

La creatividad le proporcionara al periodista poder
encontrar diversas soluciones de como hacer frente
a situaciones complejas y ser lo suficientemente
capaz de poder desarrollar su trabajo de manera
eficiente, por lo que este elemento resulta ser muy
indispensable para el periodista emprendedor ya
que este elemento le permite la elaboracion de

diversos contenidos de calidad.

Organizacién

Cuando se trata de transmitir o tratar de comunicar
la informacion que se tiene al pablico objetivo es
necesario que toda esa informacién reunida este
organizada segun la secuencia de las situaciones y
esten listas para de manera inmediata presentarselo
al publico por lo que es indispensable la gestion del

tiempo.

Inteligencia

emocional

Todas las personas poseemos emociones Yy
pensamientos los mismos que a veces nos juegan
en contra ya que estos dos factores permiten que
una persona pueda conectarse con otras en este
caso los periodistas emprendedores deben de tener
la inteligencia emocional elevada para poder
controlar sus emociones y ser capaces de transmitir

al publico lo que se requiere segun la situacion o la
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noticia que se esta comunicando. Ademas de ello al
ser un periodista emprendedor se va a relacionar
con muchas personas mas que van a formar parte
del equipo y la relacion con estas personas también
debe ser positiva por lo que esta inteligencia
emocional le permitir4 abrirse paso a la buena
comunicacion entre las personas que conforman el

equipo.

Liderazgo

Dentro de un equipo de trabajo existen muchas
personas que desempefian gerentes roles vy
funciones las cuales permiten que el equipo logre
ser capaz de cumplir con los objetivos y las metas
planteadas, sin embargo existen personas que
cuentan con las capacidades y habilidades mas
desarrolladas que otras para poder dirigir y motivar
a los demés miembros del equipo estas personas
son consideradas como lideres a quienes los demas
miembros van a seguir y obedecer las

consideraciones que vaya a disponer este lider.

Innovacion

La busqueda constante de informacion y estrategias
que permitan la presentacion de informacién al
publico objetivo le permitird al periodista
emprendedor poder leer transmitir al puablico una
informacién de calidad logrando el incremento de

ventas.

Trabajo en

equipo

Si bien es cierto solo con el uso adecuado de las
herramientas tecnoldgicas una persona puede ser
capaz de transmitir informacion eso no quiere decir
que esta persona va a transmitir la informacion de
calidad por lo que ha de contar con la presencia de
diversas personas que conforman un equipo con el

que éste pueda ser capaz de transmitir informacién
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de calidad para su publico objetivo, ya que el
trabajo en equipo permitird la facilidad de
busqueda de fuentes de informacién veridicas
creacion  de  contenidos  aportacion  de
conocimientos y la comunicacion de experiencias
las cuales serviran para no volver a tropezar y

tomar la misma decision dos veces.

» Competencias digitales en el perfil del periodista

El avance tecnoldgico ha creado innumerables herramientas que le
permite al periodista emprendedor poder acceder a informacién y
transmitir informacion al pablico objetivo sin embargo para hacer uso
de estas herramientas es necesario contar con conocimiento que le
permite acceder a estas herramientas; por lo que actualmente es
indispensable contar con periodistas realmente competentes que
cuentan con capacidades y habilidades fundamentales para la
realizacion y ejecucion de contenidos y difusion de informacion. Los
profesionales periodistas deben contar con conocimiento sobre edicion

difusién y transmision de informacion.

Segun los autores Tufiez, Martinez y Abejon (2010) mencionan
aqui a los periodistas polivalentes son capaces de poder generar
contenidos en donde se presenta diversos soportes incluyendo en ello
los sitios webs es necesario que los periodistas constantemente hagan
uso de herramientas o soportes para poder crear informaciones hiper

textuales y audiovisuales (p. 90)

Como la tecnologia esta avanzando los contenidos de informacion
también lo estan haciendo y con ella también se avanza en la

experiencia que deben de tener los profesionales periodistas.
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Figura 1
Competencias digitales del perfil del periodista emprendedor

Brand
journalism o
Periodismo
de marca

Community
manager

Periodismo
de datos

Especialista
en marketing
digital

Nota: Informacidn sobre la investigacion
Herramientas digitales del periodismo emprendedor

Los periodistas por si solos no pueden ser capaces de crear informacién
y transmitir esta informacion al publico objetivo por lo que es necesario
hacer uso de herramientas digitales que le permitan poder llegar a mas
personas y con esto amplia la informacion. La informacion transmitida

puede ser videos audios infografias fotos.
Figura 2

Herramientas del periodista emprendedor digital

Redes sociales

Herramientas del

periodista
emprendedor

Nota: Informacién sobre la investigacion.
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- Participacion de la ciudadania: con el pasar del tiempo la
preocupacion de los medios de comunicacion en transmitir
informacion e interaccion con la audiencia ha incrementado por
lo que actualmente es necesario hacer uso de medios de
comunicacion digitales para llegar a cumplir esos objetivos. Ya
que con estas herramientas se logra que los ciudadanos tengan
una interaccion directa con los periodistas deja conocer sus
opiniones y comente las situaciones que estan sucediendo segun
sus percepciones y sus puntos de vista; por medio de estas
herramientas se le brinda una ayuda directa en cuestion en las
competencias digitales a los periodistas emprendedores como

disefiador de web managers especialistas en marketing, etcétera

- Redes sociales: ya redes sociales son las principales fuentes de
informacion e interaccion con el publico, ya que estos medios le
permiten al periodista poder actualizar su informacion y poder

actualizar a la sociedad de los hechos ocurridos.

- Herramientas de curacion de contenidos: la exclusiva de
informacion importancia la seleccién de la misma lo es por lo que
actualmente se conoce que existen diversas fuentes de
informacién que en lo profundo de ellos se conoce la baja

confiabilidad informacion.

- Red de contactos networking: estos contactos permiten
establecer una relacion més estrecha entre el pueblo y quién
transmite la informacion, permitiéndole al periodista poder tener
mayor oportunidad de conseguir trabajo y crear contenidos para

el negocio. Es indispensable la creacion de plan de negocio.
» Formacion del periodista para emprender en medios

Segun el autor Galan (2017) a conocer que para poder transmitir
informacion veridica y confiable es necesario que este emprendedor

tenga conocimientos basicos para poder ejecutar el uso de las
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herramientas y asi producir un trabajo de calidad, poniendo en

consideracion todos los conocimientos adquiridos previamente.

Toda la informacion con la que cuente un periodista y la
experiencia que tenga han sido adquiridos por medio de largos afos o
periodos atenuantes de estudio en donde como consecuencia de todas

esas acciones se ha tenido conocimiento de la informacion. (p. 200)

Los cronogramas de actividades de los periodistas se han visto
gravemente afectados por los cambios que ocurren en el entorno de
manera imprevista; es decir, estos profesionales deben estar atentos y
alertas a cualquier situacion que se pueda producir de manera

imprevista.

Variable 2: Plan de negocios para el posicionamiento en medios

digitales

Los autores Osterwalder y Pigneur (2011) expresan su opinion sobre los
planes de negocio los cuales segin estos son herramientas que permitan
sentar las bases necesarias para poder analizar y visualizar cual serd la
estructura de una empresa crear, los autores también afirman que es un
proyecto el cual una vez realizado es una gran estrategia que permite la

ejecucidn de todas las actividades planificadas en la empresa. (p. 15).
Para Weinberger (2009) un plan de negocio:

Es un documento el cual contempla toda la informacién previamente
detallado y descrita segun las caracteristicas que posee el proceso de
planeacion, el plan de negocios sirve como una brujula que guia a los
empresarios a seguir cada paso segun lo descrito en el plan de negocio
para poder cumplir con los objetivos y las metas planteadas; la
finalidad de la creacion de este documento se debe a que dentro de él
se forma la estructura, redaccion, y contenido referente al plan de

coémo, cuando y por qué se realizaran dichas acciones. (p.33)
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Sin embargo, para los autores Chesbrough y Rosenbloom (citados por
Ferreira y Herrera, 2015) afirman que:

Los planes de negocios son modelos que tienen diversas funciones las
cuales son: contemplan la proposicién, se logra la identificacion del
segmento de mercado, se define la cadena de valor, se logra concretar
la estructura de los costos y los beneficios que se obtendran y
finalmente se llegan a formular diversas estrategias competitivas que

permitiran que la empresa llegue a generar una red de valor. (p. 73)
Por su parte Vargas (2018) comenta que:

El plan de negocio es aquella herramienta que sostiene como base la
ejecucion de actividades para el cumplimiento de metas y objetivos
con la finalidad de poder acrecentar los beneficios y cumplir las metas

y objetivos convirtiendo el negocio en algo rentable. (p. 3)

El lienzo modelo Canvas esta compuesto por nueve bloques los cuales

simbolizan cada una de las areas de una organizacion.
» Segmento de cliente

Son aquellas personas que comparten necesidades en comun;
ademas, son las personas que hacen posible que un negocio logre
sobrevivir a la competitividad del mercado y a los factores externos
que llegan a ser una amenaza y un impedimento para el crecimiento
y desarrollo de un negocio. Resulta ser de vital importancia que se
logre conocer, saber y aprender de ellos para redirecciona todas las
actividades y que éstas se enfocan unicamente en las necesidades de
los clientes. Segun los autores Osterwalder y Pigneur (2011) el
cliente es la fuente principal que permite el funcionamiento
adecuado de un negocio, gracias a esta fuente se logra realizar
entradas y salidas de bienes y de esta manera se ejecuta las
actividades de rotacion, e ingreso de materias primas, etc. La

induccién de una empresa en un mercado debe ser orientado
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principalmente por la demanda, una empresa puede ser creada y
enfocada a diversas demandas es decir a diversos segmentos; sin
embargo, todos los productos que una empresa llegue a producir
deben ser enfocados Unicamente a un segmento determinado. Cada
segmento tiene una necesidad diferente si bien es cierto las empresas
logran crear diversos productos que permiten la activacion de las
necesidades de diversos segmentos, por lo que bajo ninguna
circunstancia se puede permitir cometer el error de confundir la
produccion de un producto a una demanda que no le pertenece. (p.
20)

Propuesta de valor

Osterwalder y Pigneur (2011), indican que la propuesta de valor se
trata de que tan interesados estan las empresas en satisfacer las
necesidades y carencias que presenta su demanda, por lo que esto se
ha de conocer cuando estas empresas logren producir productos que
satisfagan estas necesidades. La preocupacion de cada empresa es no
satisfacer las necesidades de su demanda por eso de manera
constante y permanente estdn creando e innovando diversas
propuestas que generen algun valor extra en el cliente, logrando de
esta manera crear un vinculo y una satisfaccion que dificilmente sera
igualado por otra empresa. Proporcionandole una ventaja casi
inalcanzable a una empresa referente a otras pertenecientes al mismo

mercado (p. 22)
Canales

Los canales son los medios por los cuales se logra crear un contacto
directo y personal con los clientes, ademas gracias a estos canales
los clientes llegan a manifestar algin tipo de incomodidad o
perspectiva dando a conocer su situacion a la empresa produciendo
con ello una mejora en sus productos o la situacion del mismo.
Existen diversos canales que permiten la llegada del producto al

cliente final siendo estos corto mixto o largo; estos canales también
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son conocidos como el puente que permite el contacto entre el cliente

y la empresa. (Osterwalder y Pigneur, 2011, p. 26)

Relaciones con los clientes

Osterwalder y Pigneur (2011) menciona que las relaciones con los
clientes van a variar dependiendo el objetivo que tenga cada empresa
por ello estas relaciones son completamente independientes no todas
las empresas quieren tener la misma relacién con los clientes.
Debido a que cada segmento de mercado es completamente diferente
e independiente ya sea que las relaciones a generarse entre ellos
puedan ser de manera personal o automatizada. (p. 28)

Fuentes de ingreso

Las fuentes de ingresos son las que permiten la rotacion y
movimiento interno en las empresas, segun los autores Osterwalder
y Pigneur (2011) dan conocer que estas empresas deben de
responderse diversos cuestionamientos para poder analizar cuales
seran sus fuentes de ingresos, teniendo entre los cuestionamientos:
¢por qué valor esta dispuesto a pagar cada segmento de mercado?, la
respuesta a este cuestionamiento permitird poder crear y generar

fuentes de ingreso para la empresa. (p. 30)

Recursos clave

Al respecto Osterwalder y Pigneur (2011) los recursos son la
herramienta que permite el movimiento de los productos, cada
modelo de negocio requiere de contar con recursos claves para poder
producir sus productos o servicios ademas de con ellos generar valor
y poder afianzar y establecer relaciones con cada uno de sus

segmentos permitiendo el ingreso es monetarios. (p. 34)

Actividades clave

Las actividades claves son todas aquellas acciones que se ejecutan

dentro de una empresa con la finalidad de cumplir con sus objetivos
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segun los autores Osterwalder y Pigneur (2011) comentan que las
actividades también son acciones de relevancia que debe ejecutar el
emprendedor para poder lograr llegar al éxito, estas acciones
permiten la generacion de una propuesta de valor y afianzamiento de

relaciones. (p. 39)

Asociaciones clave

Es el conjunto de personas que realizan actividades que se relacionan
entre si como el caso de los proveedores, esto con la finalidad de
poder crear el buen funcionamiento dentro de las empresas; ademas,
las asociaciones claves permiten afianzar alianzas y optimizan los
modelos de negocios que tienen como consecuencia la reduccion de
riesgos y la adquisicién de recursos. (Osterwalder y Pigneur, 2011,
p. 38)

Estructura de costos

Segun los autores Osterwalder y Pigneur (2011) es importante tener
en consideracion cada uno de los gastos que se realiza para poner en
marcha una empresa, dentro de la estructura de los costos se
describen todas aquellas actividades que tienen algun costo, en dicha
estructura se va a describir cada compra o adquisicion realizada por

la empresa. (p. 43)
Figura 3

Lienzo modelo de negocio (Canvas)

Socios e Actividades ;S Propuesta = Relaciones = Segmentos
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Nota: Tomado de Innokabi (www.innokabi.com)

46



Dimensiones
Dimensién 1: Plan de negocio periodistico

Es una herramienta que permite aquel emprendedor que decide hacer uso de
ella poder plasmar toda la informacién y todos los gastos como también las
actividades que se van a realizar para poder ejecutar el negocio. Es conocido
también como un plan en donde se describe cada objetivo y cada estrategia
que se debe de considerar para poder llegar a cumplir con la meta trazada;
ademés, de ser una guia que apoya la realizacion de los procesos de
produccidn y brinda alcances sobre cada accién que se va a ejecutar en las

inversiones dentro del negocio.

Segun el autor Weinberger (2009) da a entender que es un instrumento
el cual al ser usado le permite al emprendedor obtener informacion sobre el
negocio ademas de poder con esta informacion obtener préstamos de
diferentes fuentes bancarias, por lo que el autor afirma lo siguiente:

Es un documento el cual se utiliza para poder plasmar la vision que
tiene el empresario con respecto a su negocio, también dentro de él se
presentan claramente cuales son las oportunidades que le proporciona
el entorno para poder hacer mas factible las actividades que le
permitirdn al emprendedor poder cumplir con los objetivos
planteados. (p. 15)

Para el profesional hacer uso de un plan de negocio le resulta muy
beneficioso por lo que este plan de negocio les permite aclarar ciertos puntos
de vista que en su mente no estan visibles y por tal razén no puede disipar
bien los objetivos a los que quiere llegar. Siendo de gran ayuda para generar
la rentabilidad y la reduccién de riesgos cuando se ejecute las actividades
para la implementacion del plan de negocio. Segin el autor Manfredi
(2015a) permite conocer que el plan logra hacer que el emprendedor tenga
una visibilidad mas clara y una perspectiva mas profesional sobre su

emprendimiento. (p. 47)

Resumen ejecutivo:
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En este apartado se encuentra toda aquella informacién relevante
sobre el plan de negocio, la estructura de este apartado estd conformado
entre 2 a 3 paginas los cuales estan compuestos por una descripcion breve
sobre los productos o servicios que se van a ofrecer y cuales seran los
objetivos y las estrategias que se van a utilizar para poder brindar estos

productos y servicios a su segmento.
Anélisis del entorno:

En el desarrollo de este apartado se realizan acciones de analisis sobre
el entorno que rodea a la idea de negocio, ademas permite poder conocer
con mayor exactitud qué factores influencian de manera positiva y negativa
a este emprendimiento digital. Definiendo antes de la ejecucion queé
estrategias se han de utilizar para poder acrecentar mayor las posibilidades
de crecimiento y desarrollo del emprendimiento y generando una
diferenciacion con la competencia; siendo de suma importancia realizar un
analisis sobre la competencia del mercado en donde se conoceran las
debilidades y fortalezas de los mismos. Dentro de esta actividad se podra
lograr definir cuél serd el perfil que ha de tener su segmento al cual se estara
dirigiendo todas las actividades realizadas dentro de la empresa para poder
definir este perfil es necesario hacer uso de diversas herramientas que
permitan poder sustraer la informacion precisa, veridica y confiable y asi

conocer con exactitud al segmento.
> Plan estratégico de la empresa

Este es una herramienta que permite al emprendedor poder evaluar
de manera mas exacta todos aquellos factores y circunstancias que
llegarian a alterar al crecimiento de una empresa, para poder
plasmar en los objetivos a los que se quiere llegar, es necesario
tener en cuenta en todo momento qué acciones se deben realizar
para poder alcanzarlos; con respecto a todo ello el autor Galan et
al. (2017) afirma:
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Es una herramienta que indiscutiblemente permite el analisis
ademas de una reflexion sobre los cambios, alteraciones y las
demandas del entorno. Logrando que el emprendimiento
puede llegar a adecuarse a estas situaciones y siendo flexible a

los factores del entorno. (p. 151)

El comienzo de un plan estratégico se da cuando el
emprendedor describe cual es la mision y visién que tiene su
emprendimiento y a donde pretende llegar. Luego se basa en un
analisis profundo el cual es conocido como foda mismo que le
permite al emprendedor realizar un estudio sobre el entorno y una
descripcion detallada sobre aquellos factores internos y externos de
la empresa y el entorno; finalmente se logra conseguir la eleccion
asertiva sobre la ventaja competitiva que se va a tener para poder
diferenciar el producto o servicio presentado frente a la

competencia introducida en el mercado.

Plan de marketing y ventas

Es un documento en donde se llega a describir todos los productos
y las estrategias que se tienen que realizar para poder obtener
mayores ingresos de ventas e incrementar el volumen de clientes y
finalmente conseguir el cumplimiento de los objetivos. Segun el
autor Manfredi (2015b) menciona que este plan de marketing es
aquella herramienta que permite poder explicar al publico es
aquella herramienta que permite poder explicar al publico de
manera precisa y concreta los beneficios y las caracteristicas de los
productos y servicios que éste ofrece; dentro del plan estratégico se
detalla con exactitud todas aquellas caracteristicas que posee el
producto y servicio y los beneficios que éste va a producirle aqui

el consumidor que llegue a adquirirlo. (p. 78)

49



» Plan de operaciones

Es necesario tener en consideracion que este tipo de plan es aquel
que permite tomar en cuenta todas aquellas necesidades que se
tiene para qué el negocio pueda ser ejecutado, dentro del se
encuentran todos los pasos a seguir para conseguir el desarrollo del

proyecto digital. Segun el autor Manfredi (2015b) menciona que:

Sirve para poder conocer con mayor precision todos los
elementos que son necesarios para la elaboracion de los
productos y de esta manera se logre la satisfaccion del cliente.
Es importante mencionar que estas operaciones se deben
realizar previamente con una investigacion en donde se llegue
a contrastar la informacion sobre las necesidades, los gustos

que tienen los clientes. (p. 80)

En el caso de los trabajos periodisticos es relevante que los
periodistas cuenten con recursos necesarios que le permiten
ejecutar sus actividades de manera eficiente y sin ningln
imprevisto, también se logra llevar a cabo la realizacion de
actividades que estan enfocadas directamente en la creacion y

produccidn de los productos y servicios del emprendimiento.

» Plan de organizacion y recursos humanos

Para la ejecucion de un proyecto o un nuevo emprendimiento es
necesario contemplar dos factores la organizacion y los Recursos
Humanos, en el primer factor se encuentra el orden jerarquico los
lineamientos las politicas que van a regular todas las funciones y
los deberes que tenga el emprendimiento sean realizados a tiempo;
mientras, que en el segundo factor se encuentra el recurso humano
que es un proceso el cual comienza cuando se requiere personal
para realizar determinadas actividades , el personal requerido pasa
por un proceso de seleccion el cual tiene varias etapas y fases que

funcionan como filtros e impiden que se contrate a un personal que
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no cumpla con los perimetros establecidos para el puesto de
trabajo, sino méas bien con este proceso se permite la contratacion
del personal adecuado para el puesto. En referencia al tema el autor
Manfredi (2015b) da a conocer que la cantidad de personas que se
necesitan para realizar ciertas actividades deben primero pasar por
un filtro el cual determinara si estos cumplen o no cumplen con las
expectativas y si tienen las cualidades y las caracteristicas que se

requiere para el puesto. (p. 81)

La coordinacion del trabajo que se lleva a cabo dentro de una
organizacion debe contemplarse bajo un sistema el que permite la
jerarquizacion e importancia de cada actividad; por lo que resulta

necesario la coordinacion inmediata de las Actividades

Plan financiero

Dentro de este apartado se plasmara toda aquella informacién que
se relacione directamente con el aspecto econdémico de la empresa,
esta informacion permitird analizar y visualizar en qué direccion se
esta conduciendo la empresa y si esta direccién es la correcta o se
deberia de cambiar de rumbo mediante estrategias y actividades. El
autor Manfredi (2015b) menciona que este apartado permite definir
la viabilidad del proyecto o idea de negocio, por lo que para ello es
necesario hacer uso de informacion de las ventas, los precios y las
estimaciones de inversion asi también como los salarios de los
trabajadores. Cuando se determina la inversion qué se necesita para
poder ejecutar la idea de negocio se podré analizar y descubrir la
capacidad que tiene esta idea de negocio para responder a sus
obligaciones, asi como también para hacerle frente a los

inversionistas respondiéndole de manera correcta. (p. 81)

Plan de accion

Segun el autor Manfredi (2015b) el plan de accion permite la

ejecucion de diversas actividades el cual estd contemplado en el
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plan de negocio. Todo esto con la finalidad de hacer posible el
crecimiento y desarrollo del negocio, el autor da a conocer que las
actividades a realizarse deben ser de manera detallada y en
periodos de tiempo establecidos esto con la finalidad de que el

negocio pueda tener un buen funcionamiento. (p. 82)
Dimension 2: Areas de desarrollo del periodista emprendedor digital

El autor Galan et al. (2017) da a conocer su opinion sobre la dimensién dos
en donde comenta los siguientes: el Internet es una herramienta que permite
al emprendedor digital poder desenvolverse en el d&mbito de manera
adecuada, esta red ofrece diversas alternativas y beneficios con los que se
puede lograr obtener ingresos econdmicos y luego sea sostenible a través
del tiempo. El autor también da a conocer que ese tipo de red brinda diversas
novedades y multiples posibilidades que permiten el ingreso a la industria
de un negocio, también le permite obtener informacion sobre los nuevos
lanzamientos, los procesos de elaboracion de cada producto, plantillas y
publicidad. (p. 22)

Segun un estudio realizado por SembraMedia (2018) da a conocer que
en Latinoamérica existe medios nativos digitales los cuales se consideran
como una clave que permite llegar al éxito e ingreso de diversas fuentes.
Este autor logra encontrar en su investigacion que existen mas de 15 fuentes
de ingresos diferentes sin embargo solamente el 65% de toda la muestra

llega hacer uso de 3 fuentes de ingresos. (p. 8)
» Publicidad

Se considera actualmente a la publicidad una gran herramienta que
permite poder llegar a comunicar y expresar las ideas y las
caracteristicas asi como los beneficios con los que cuenta cada
producto y servicio provenientes de una empresa, este tipo de
herramienta permite hacer llegar de manera intangible el producto
logrando que los consumidores y los clientes llegan a conocer sus

productos sin verse en la obligacion de ir al establecimiento a
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buscar algo que no saben que existe, esto segun el autor Gomez
(2016) quien afirma lo siguiente:

Se ha creado un escenario en donde la riqueza y el valor formal
generan diversos contenidos ademas de producirse una
metamorfosis en donde la publicidad se ha visto afectada
siendo el resultado de esto la nueva publicidad digital. La
nueva publicidad digital es un conjunto de diversas acciones
en donde la insercion de diferentes actividades que se
relacionan entre si logra crear un formato el cual crea la

interaccion digital. (p. 379)

Para llegar a hacer crecer un negocio por el medio digital es
necesario que se logre conseguir diversas fuentes de ingresos, por
lo que resulta de suma importancia que el periodista emprendedor

pueda financiar su idea.

Contenido patrocinado

Yuste y Cabrera (2014), expresan su opinion sobre el contenido
patrocinado el cual afirma que es un contrato de palabra el cual esta
conformado por la paga a una actividad realizada en favor del
acreedor convirtiéndose en patrocinador, el contenido del
patrocinador es conocido mayormente como el patrocinio en donde
se realiza un intercambio de bien material tangible e intangible

entre 2 0 Mas personas u organizaciones. (p. 116).

Segun el autor SembraMedia (2018) Expresa que el contenido
digital se produce de manera libre sin objeciones, el cual también
estd puesto en disposicién de cualquier persona logrando alcanzar
un crecimiento altamente exponencial menciona que el nuevo
contenido digital sea abierto en gran popularidad a nivel mundial y
ha llegado a posicionarse como 1 de las mejores oportunidades para

alcanzar un crecimiento exponencial. (p. 32)
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» Capacitacion especializada

Un estudio de SembraMedia (2018), hace mencion a que la
capacitacion provee generacion de credibilidad, y obtencién de
donaciones; también el autor da a conocer que ese tipo de
capacitaciones es una fuente de es una fuente de ingreso a largo
plazo, ademéas de ser atrayente a un nuevo publico y logra
profundizar las relaciones que se producen entre los lectores. (p.
35)

» Consultoria de negocios periodisticos

Existen varios medios que logran aprovecharse y explotan su
fortaleza como es el de contar con personal que tiene una
experiencia en temas diferentes. Segun el autor SembraMedia
(2018) asegura que el resulta I6gico si cada persona se pone un
momento a pensar que existe un aprovechamiento y los

especialistas (p. 17)

Las capacitaciones al igual que la consultoria se han vuelto
relevantes para que las empresas logren generar ingresos segun el
autor SembraMedia (2018) asegura que el 28% de las entrevistas
que se realizd en este Studio sean quienes asga uso de las 3
principales fuentes de ingresos como sitios webs, creacion de

contenido y la gestion de medios sociales. (p. 36)

Resulta importante que los periodistas que tengan la vision de
emprender estén en la busqueda constante de encontrar nuevas
formas que les permita obtener ingresos fijos y de esta manera se
logre crear una estabilidad economica. Cuando se exploran nuevas
maneras para conseguir estos ingresos se debe asegurar que esto se
produzca de manera regular y permanente; ademas, de convertirse
todo esto en una meta para la persona emprendedora, y finalmente
gracias a todo esto se le permita poder obtener la supervivencia que

se requiere a la situacion por la que uno atraviesa.
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2.3.

Marco conceptual

Emprendedor: Se le denomina asi a aquella persona que analiza por un
momento determinado la situacion, el entorno que lo rodea; comenzando a
generar ideas y estrategias en donde aquellas amenazas y debilidades que se
originan por el entorno, las circunstancias y diversos factores; los logra
convertir en oportunidades con lo que empieza un camino hacia la
realizacion de actividades con la finalidad de conseguir ingresos fijos

mediante la compra y venta de productos y servicios.

Creatividad: Se logra la denominacion de creatividad mediante la
originalidad del pensamiento y el uso de la imaginacion, mismas que
permiten crear e innovar actividades; permitiendo la resolucion de

problemas complejos con soluciones muy valiosas.

Empresa periodistica: Es aquella organizacion que tiene como finalidad
comunicar sobre las situaciones actuales por las que atraviesa una sociedad
informéndolos segun el cambio de situaciones, ademas de permitir la

interaccion de opiniones y la interaccion de diversos géneros.

Etica: Se le atribuye al conjunto de decisiones que limitan acciones los
cuales provienen de una alteracion negativa en el ser humano o de

pensamientos erroneos.

Marketing: Es aquella disciplina la que esta dirigida en el accionar del
analisis y el comportamiento de los mercados; asi también en el accionar de

los consumidores.

Modelo Canvas: Se le atribuye asi a aquella herramienta que permite de
manera estratégica la simplificacion de los pasos para poder crear un modelo

de negocio que resulte ser rentable en un plazo determinado.

Periodismo digital: Es aquella actividad que realiza una persona
profesional en ese &mbito el cual esta incluyendo actividades sobre el uso
de la tecnologia para poder transmitir informacion y crear contenidos que

sean de interés para el publico todo ello a través de un ciberespacio.
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Plan de negocios: Es aquella herramienta que permite plasmar la
informacion en un documento en donde se logra obtener una visualizacion
mas compleja y exacta sobre las actividades que se deben de ejecutar y qué
estrategias se deben de considerar para poder cumplir con los objetivos
planteados, ademés que en el documento se plasma toda aquella informacion
sobre las actividades de inversion realizadas y cada movimiento de compra
que se han realizado para crear y poner en funcionamiento la idea de

negocio.

Tic: Gracias a estas tecnologias el ser humano es capaz de poder acceder a
informacién y transmitir la misma informacion convirtiéndola en
conocimiento, la cual es facil de hacer llegar al emisor ya sea haciendo uso
de herramientas como las infografias, la publicidad, los videos, las imagenes
entre otros; estas tecnologias logran impactar en la vida de todas las

personas y en todos los ambitos en los que éstos se desenvuelven dia a dia.

Dircom: Se le define asi a aquella persona que es capaz de crear, planificar
diversas actividades que tengan como finalidad poder transmitir

informacidn y comunicar al publico lo que esta sucediendo en la sociedad

Community manager: Se le denomina asi aquella persona que cumple el
rol de representante de una organizacion, el cual cumple con obligaciones

de estar al pendiente y alerta aquellas necesidades que tengan los clientes.
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CAPITULO 111 : METODO

3.1.

3.2.

Tipo de investigacion.

La investigacion presentada en el documento presenta la caracteristica de
hacer una investigacion de tipo aplicada, esto sucede de esta manera porque
en esta investigacion se presentan soluciones a las situaciones problematicas
que se han descubierto en la poblacion los cuales pueden ser resueltos con
las variables de estudio

Hernandez et al. (2014) explican que las investigaciones que
presentan fines practicos en donde se soluciona un problema estan
vinculadas con las necesidades de la poblaciéon y tienen el deseo del

investigador el cual les ofrecer solucion a estos problemas. (p. 103)

Las investigaciones de nivel con relacion al son aquellas
investigaciones en donde la informacion de las variables permitira crear una

coincidencia entre ambas.

Segun el autor Hernandez et al (2014) menciona que los estudios
descriptivos correlacionales son aquellos que permiten poder tener de
manera detallada aquellos eventos y situaciones que han sido manifestados

como fendmenos. (p. 92)

Disefio de investigacion.

La investigacion contempla el disefio no experimental, esto se debe aqui

bajo ninguna circunstancia ni situacion se efectda algun tipo de



3.3.

manipulacion en las variables y simplemente han sido estas variables

observadas y analizadas segun su estado natural.

Herndndez y Mendoza (2018) explican que la investigacion no
experimental es aquella investigacion en donde las variables son observadas
y tomadas en estudio nos estabamos natural, es decir no se experimenta con

ellas ni se mide fendmenos. (p. 174)

Por lo mismo la investigacion es de corte transversal y transaccional
esto se debe a que en esta investigacion las variables son vistos de forma
independiente o en conjunto en periodos determinados, logrando abarcar

varios grupos y subgrupos de personas.

El grafico que representa este disefio es:

Donde:

M: muestra de estudio

OL1: variable: Perfil del periodista emprendedor
r: relacion entre ambas variables.

0O2: variable: Plan de negocios para el posicionamiento de medios digitales

Poblacion y muestra.

Poblacion

La totalidad es de 30 periodistas, quienes compartian caracteristicas en
comun; siendo ello la razén principal por la que se eligié a esa cantidad de
periodistas, por su alcance y por la predisposicion de ser parte de la

investigacion.



3.4.

Hernandez y Mendoza (2018) expresan que las poblaciones deben ser

la agrupacion de aquellos que comparten caracteristicas similares (p. 199)

Muestra

La muestra estad conforma por los 30 periodistas profesionales que trabajan
en Moquegua, siendo una muestra de conveniencia, ya que la eleccién de

los elementos se considera por juicio del investigador.

La muestra estd considerada como no probabilistica, debido a que
existen factores que determinan que esta muestra no sea parte de una
seleccidn; sino més bien sea elegida debido a las caracteristicas que posee;

mismas que estan altamente relacionadas con el tema de la investigacion .
Hernandez et al. (2014) afirman:

Los muestreos no probabilisticos en general se caracterizan por
aquellos objetos y elementos elegidos para conformar una muestra; se
deba a que estos elementos contienen caracteristicas y aspectos
similares al mismo tiempo que estén relacionados con el tema de
investigacion. Ademas, este tipo de muestreo no se basa en formulas
simplemente depende de una toma de decision ejecutada por el

investigador. (p. 176)

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos.

Técnica

Existen diversas técnicas que permiten la recoleccion de datos; sin embargo,
para este tipo de investigacion, la técnica de encuesta resulta ser la

apropiada, logrando que se recolecté la informacion necesaria relacionadas

a las variables.

Para los autores Pérez et al (2020) dan a conocer que las técnicas de
encuestas es una técnica que permite de manera sistematica lograr la
recoleccidn de datos, este tipo de técnicas deben estar incluidas en el disefio
de investigacion debido a que permitiran que se logre encontrar la respuesta

a las hipotesis planteadas (p. 256)
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3.5.

Instrumento

En esta investigacion se hizo uso del instrumento del cuestionario el cual
permite aplicar preguntas a la muestra para sustraer informacion, estas

preguntas son dependientes de cada variable

Los autores Hernadndez y Mendoza (2018) definen el cuestionario
como el conjunto de preguntas que permite medir a las variables. (p. 250)

Existen dos factores importantes que determinan el nivel de precision
de los instrumentos usados con la finalidad de recolectar informacion que
permita la generacion de una respuesta para la investigacion, siendo estos la

validez y la confiabilidad.

Técnicas de procesamiento y analisis de datos

Toda la informacion que se recolectd por medio de las técnicas e
instrumentos fueron ingresadas a la base del programa estadistico spss el
cual ha permitido obtener gréaficos tablas logrando interpretar la informacién

de manera mas precisa.

El procedimiento que se realiz6 en la base de datos fue el anlisis de
confianza, pasando por el analisis descriptivo de las variables y dimensiones
y finalmente se produjo las tablas y graficos estadisticas. Todo ello permite
comprobar las hipotesis planteadas y se encuentra la existencia de una
correlacion, de esta manera se aceptd ese rechazo las hipétesis planteadas

segun corresponda.
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CAPITULO IV : PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

4.1.

Presentacion de resultados por variable.
Tabla 4
Niveles de la variable Perfil del periodista emprendedor.

Niveles Frecuencia Porcentaje
INADECUADO 6 20%
REGULAR 5 17%
ADECUADO 19 63%

Total 30 100%
Nota: Datos obtenidos por la investigacion.

Figura 4

Variable Perfil del periodista emprendedor.
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Nota: Muestra los niveles de la variable Perfil del periodista emprendedor

Interpretacion:

En la tabla 04 se muestra los resultados obtenidos luego de realizar el
procesamiento de datos, encontrdndose con 3 niveles siendo estos niveles
los siguientes: inadecuado, regular y adecuado; y en la figura 04 los
porcentajes de cada nivel se encuentran en 20%, 17% y 63%
respectivamente; en donde se muestra ademas que el nivel que ha tenido
mayor apreciacion por parte de la muestra ha sido el nivel adecuado con un
63%, este resultado da a entender que la muestra considera que el perfil del
periodista emprendedor es el adecuado, considerando que los periodistas

emprendedores tienen los conocimientos y las capacidades necesarias.
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Tabla b

Niveles de la dimensién Habilidades y destrezas del perfil.

Niveles Frecuencia Porcentaje
INADECUADO 4 13%
REGULAR 5 17%
ADECUADO 21 70%
Total 30 100%

Nota: Datos obtenidos por la investigacion.

Figura 5

Dimensidn Habilidades y destrezas del perfil.
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Nota: La figura muestra los niveles de la dimension Habilidades y destrezas
del perfil, de la variable Perfil del periodista emprendedor.

Interpretacién:

En la tabla 05 se muestra que la dimensién habilidades y destrezas del perfil

presenta 3 niveles, mientras que en la figura 05 se aprecia el porcentaje de

estos niveles dan a conocer que el nivel adecuado tiene el mayor porcentaje

con 70%, lo cual indicaria claramente, que segun la muestra considera que

existen las habilidades y destrezas pertinentes para poder desarrollar

cualquier tipo de actividad, ademas de poseer la experiencia y el

conocimiento que le permitird poder ser eficiente en la ejecucion de

cualquier trabajo.
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Tabla 6

Niveles de la dimension Actitudes.

Niveles Frecuencia Porcentaje
INADECUADO S 17%
REGULAR 2 7%
ADECUADO 23 77%
Total 30 100%

Nota: Datos obtenidos por la investigacion.

Figura 6

Dimensién Actitudes.
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Nota: La figura muestra los niveles de la dimension Actitudes de la variable
Perfil del periodista emprendedor.

Interpretacién:

En la tabla 06 se visualiza la presencia de 3 diferentes niveles de la
dimension actitudes, encontrandose con el nivel inadecuado, regular y
adecuado; en la figura 06 se muestra la presencia de los porcentajes que ha
logrado obtener cada nivel segin la muestra, en donde se da a conocer que
la preferencia de la muestra se encuentra en el nivel adecuado con un 77%,
esto indicaria que existe una actitud adecuada, la cual permitiria que se
perciba la flexibilidad y susceptibilidad de los profesionales periodistas; en
donde el comportamiento seria el pertinente para poder desarrollar sus

trabajos sin que exista una interferencia personal.
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Tabla 7

Niveles de la dimensién Competencias del periodista digital.

Niveles Frecuencia Porcentaje
INADECUADO 3 10%
REGULAR 8 27%
ADECUADO 19 63%
Total 30 100%

Nota: Datos obtenidos por la investigacion.

Figura7

Dimension Competencias del periodista digital.

80%
60%

40% (27% §

200 —E—— — —

00//0 L) L] Ll .
INADECUADO REGULAR ADECUADO

Nota: La figura muestra los niveles de la dimension Competencias del
periodista digital de la variable Perfil del periodista emprendedor.

Interpretacién:

En la tabla 07, se visualiza la presencia de 3 niveles los cuales estan
conformados por el nivel inadecuado regular y adecuado; mientras que en
la figura 07 se muestra que el nivel que tiene mayor porcentaje es el
adecuado con un 63% seguido del nivel regular con un 27% y finalmente el
inadecuado con un 10%; estos resultados dan a conocer que segun la
muestra ellos consideran que las competencias del Periodista Digital son las
adecuadas teniendo un buen manejo de las herramientas digitales, asi mismo
existe una capacidad para investigar temas que permitan poder dar a conocer
la informacion recolectada por el periodista, existe un pensamiento critico
con el cual el periodista logra analizar y evaluar la informacion que va
recopilando, con lo cual va a esclarecer y proveera de veracidad la

informacidn encontrada misma que seré brindada al publico.
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Tabla 8

Niveles de la dimensién Herramientas del periodista emprendedor.

Niveles Frecuencia Porcentaje
INADECUADO 8 27%
REGULAR 10 33%
ADECUADO 12 40%
Total 30 100%

Nota: Datos obtenidos por la investigacion.

Figura 8

Dimension Herramientas del periodista emprendedor.
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Nota: La figura muestra los niveles de la dimension Herramientas del
periodista emprendedor de la variable Perfil del periodista emprendedor.

Interpretacion:

El investigador transfirio la informacion de la muestra a una base de datos
en donde logroé obtener el resultado que se visualiza en la tabla 08 el cual se
encuentra estructurado por 3 niveles el inadecuado, regular y adecuado cada
uno posee sus respectivas frecuencias y porcentajes; mientras que en la
figura 08 se logra observar que existe un nivel predominante con un
porcentaje de 40% siendo este el nivel adecuado, este resultado indica que
la muestra considera que las herramientas que posee el periodista
emprendedor son las adecuadas, por lo que va a ser capaz de comunicar e
informar con veracidad al publico, ademas tendra la capacidad de hacer uso
de todas las herramientas que le son brindados por el entorno que lo rodea
y por medio de estos sea capaz de emprender cualquier tipo de proyecto y

pueda desarrollar mejor sus habilidades.
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Tabla 9

Niveles de la dimensién Formacion del periodista emprendedor.

Niveles Frecuencia Porcentaje
INADECUADO 2 7%
REGULAR 12 40%
ADECUADO 16 53%
Total 30 100%

Nota: Datos obtenidos por la investigacion.

Figura 9

Dimension Formacion del periodista emprendedor.
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Nota: La figura muestra los niveles de la dimension Formacion del
periodista emprendedor de la variable Perfil del periodista emprendedor.

Interpretacion:

La dimension formacién del periodista emprendedor posee 3 niveles los
cuales se encuentran descritos en la tabla 09, en donde se logra visualizar
existe una frecuencia elevada en el nivel adecuado, mientras que en la
frecuencia més baja se encuentra el nivel inadecuado, en tanto en la figura
09 se muestra la diferencia en porcentajes de estos niveles, estando el nivel
adecuado mas elevado con 53%, este resultado segin la muestra estaria
indicando que el profesional posee una buena formacion la cual potencializa
sus habilidades, ademés de poseer conocimientos sobre temas técnicos y el
uso de programas que le permitan poder ejecutar cualquier actividad o
proyecto; los resultados también dan a conocer que estos profesionales
tienen un compromiso y han logrado desarrollar destrezas logrando

adaptarse a cualquier situacion, logrando finalmente ser competitivos.
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Tabla 10

Niveles de la variable Plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales

Niveles Frecuencia Porcentaje
BAJO 8 27%
MEDIO 6 20%
ALTO 16 53%
Total 30 100%

Nota: Datos obtenidos por la investigacion.

Figura 10

Variable Plan de negocios para el posicionamiento de medios digitales.
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Nota: La figura muestra los niveles de la variable Plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales

Interpretacion:

En la figura 10 se observa los resultados generados por la muestra el cual
indicaria que la frecuencia mas elevada se encuentra en el nivel alto, esto se
recalca en la figura 10 con un porcentaje del 53% mucho mayor a los
porcentajes de las otras dimensiones como el nivel bajo y medio con 27% y
20% respectivamente; estos resultados demuestran que los planes de
negocios son los documentos que van a permitir una adecuada planificacion
e identificacion de la viabilidad que tiene un proyecto, ademas se demuestra
con el resultado que el plan de negocios permite que al desarrollarse de
manera Optima se pueda lograr obtener buenos resultados; para ello también
es importante que los profesionales hagan uso de los medios de

comunicacion y la tecnologia.
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Tabla 11

Niveles de la dimensién Plan de negocios de emprendimiento periodistico.

Niveles Frecuencia Porcentaje
BAJO 4 13%
MEDIO 11 37%
ALTO 15 50%
Total 30 100%

Nota: Datos obtenidos por la investigacion.

Figura 11

Dimension Plan de negocios de emprendimiento periodistico.
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Nota: La figura muestra los niveles de la dimension Plan de negocios de
emprendimiento periodistico.

Interpretacion:

En la tabla 11 se aprecia visiblemente la presencia de 3 diferentes niveles de
la dimension de plan de negocios del emprendimiento periodistico, los
porcentajes y la diferencia de cada uno de los niveles de la dimensién se
visualiza mejor en la figura 11 en donde es notorio la diferencia entre el
nivel alto, con el nivel medio y bajo con un 50%, 37% y 13%
respectivamente; este resultado obtenido por la muestra da a conocer la
existencia del conocimiento que tienen los profesionales sobre los planes de
negocios, el cual estaria indicando que estos profesionales cuentan con la
informacidn, experiencia necesaria y adecuada que les permita poder
explorar y llevar a cabo la ejecucion de un proyecto; también se demuestra
que los profesionales tienen la capacidad de comprender el funcionamiento
de las organizaciones periodisticas y que tienen la actitud necesaria para

poder ser proactivos ante cualquier situacion.

68



Tabla 12

Niveles de la dimensién Planes para el desarrollo especializado.

Niveles Frecuencia Porcentaje
BAJO 14 47%
MEDIO 10 33%
ALTO 6 20%
Total 30 100%

Nota: Datos obtenidos por la investigacion.

Figura 12

Dimension Planes para el desarrollo especializado.
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Nota: La figura muestra los niveles de la dimension Planes para el desarrollo
especializado.

Interpretacion:

En la figura 12 se aprecia que los niveles de la dimension planes para el
desarrollo especializado son el nivel bajo, medio y alto, en tanto en la figura
12 también se aprecian estos niveles con sus respectivos porcentajes y
diferencias en donde el nivel bajo es el que mas resalta, este resultado estaria
dando a conocer que la muestra considera que los planes para el desarrollo
especializado no sé dan de manera adecuada, por lo que los profesionales
no cuentan con el conocimiento adecuado ni la precisién necesaria para
poder establecer sus objetivos y los limites que deben de tener para realizar
cada actividad o proyecto, se logra entender que los profesionales deben de
priorizar mejor las actividades y las acciones que deberan de ejecutar para

poder cumplir con sus metas.
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4.2.

Contrastacion de hipotesis.

Hipotesis general

Hi: Existe relacion entre el perfil del periodista emprendedor y la capacidad
de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento de medios
digitales, Moquegua — 2022.

Ho: No existe relacion entre el perfil del periodista emprendedor y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Moquegua — 2022.

Tabla 13

Correlacion entre las variables perfil del periodista emprendedor y la
variable capacidad de desarrollar un plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales

PERFIL DEL PLAN DE
PERIODISTA  NEGOCIO

Coeficiente de correlacion 1.000 ,798**
PERFIL DEL
PERIODISTA . .
Sig. (bilateral) ,000
Rho de N 30 30
Spearman
Coeficiente de correlacion ,798™ 1.000
PLAN DE
NEGOCIO . .
Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**_La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Interpretacion:

En la tabla 13 se expone la correlacion entre las variables, la cual demuestra
visiblemente la existencia de una correlacion alta entre las variables y
significativa, por lo que se acepta la hipdtesis alterna y se procede al rechazo
de la hipétesis nula, debido al resultado que obtiene el coeficiente de Rho

de Spearman siendo este 0,798 con un 99% de confianza.
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Hipotesis especifica 01:

Hi: Existe relacion entre las habilidades y destrezas del perfil y la capacidad

de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento de medios

digitales, Moquegua — 2022.

Ho: No existe relaciéon entre las habilidades y destrezas del perfil y la

capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Mogquegua — 2022.

Tabla 14

Correlacion entre la dimension habilidades y destrezas del perfil y la
variable la capacidad de desarrollar un plan de negocios para el

posicionamiento de medios digitales

Coeficiente de correlacion

Habilidades y
destrezas . .
Sig. (bilateral)
Rho de N
Spearman
Coeficiente de correlacion
PLAN DE
NEGOCIO

Sig. (bilateral)
N

**_La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Interpretacion:

En la tabla 14 se muestra el resultado del coeficiente de Rho de Spearman

siendo este 0,672 el cual viene a ser que la dimension habilidades y destrezas

del perfil con la variable de capacidad de desarrollar un plan de negocio

tengan una correlacion alta y significativa, por lo que inmediatamente se

procede a aceptar la hipotesis alterna.
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Hipotesis especifica 02:

Hi: Existe relacion entre las actitudes y la capacidad de desarrollar un plan
de negocios para el posicionamiento de medios digitales, Moquegua —
2022.

Ho: No existe relacion entre las actitudes y la capacidad de desarrollar un
plan de negocios para el posicionamiento de medios digitales,

Moquegua — 2022.

Tabla 15

Correlacion entre la dimension actitudes y la variable la capacidad de
desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento de medios
digitales

) PLAN DE
Actitudes NEGOCIO
Coeficiente de correlacion 1.000 ,852™
Actitudes
Sig. (bilateral) ,000
Rho de N 30 30
Spearman
Coeficiente de correlacion ,852%* 1.000
PLAN DE
NEGOCIO . .
Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**_La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Interpretacion:

En la tabla 15 se muestra la existencia de una correlacion alta entre la
dimensién de actitudes y la variable capacidad de desarrollar un plan de
negocios para el posicionamiento de medios digitales, esto se debe al
resultado obtenido por el coeficiente de rho de Spearman el cual es 0,852.
Este resultado tiene 99% de confianza y demuestra ser una correlacion
positiva. Por lo tanto, se acepta en la hipotesis alterna y se rechaza la

hipotesis nula.
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Hipotesis especifica 03:

Hi: Existe relacion entre las competencias del periodista digital y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Moquegua — 2022.

Ho: No existe relacion entre las competencias del periodista digital y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Mogquegua — 2022.

Tabla 16

Correlacién entre la dimension competencias del periodista digital y la
variable capacidad de desarrollar un plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales

Competencias PLAN DE
NEGOCIO
Coeficiente de correlacion 1.000 ,686™
Competencias
Sig. (bilateral) ,000
Rho de N 30 30
Spearman
Coeficiente de correlacion ,686** 1.000
PLAN DE
NEGOCIO g4 (bilateral) 000
N 30 30

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Interpretacion:

Segun los resultados que se muestran en la tabla 16 se procede a aceptar la
hipbtesis alterna y automaticamente se rechaza la hipotesis nula, los
resultados del coeficiente de rho de Spearman de 0,686 asi lo confirman,
ademas se muestra que el P valor calculado da como resultado de 0,000; y
nuevamente con esto se reafirma la aceptacion de la hipétesis alterna con un
99% de confianza y finalmente se comprueba la existencia de una
correlacion entre la dimension de competencias del Periodista Digital y la
variable capacidad de desarrollar un plan de negocios, con una correlacion

positiva y alta.
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Hipotesis especifica 04:

Hi: Existe relacion entre las herramientas del periodista emprendedor y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Moquegua — 2022.

Ho: No existe relacion entre las herramientas del periodista emprendedor y
la capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Mogquegua — 2022.

Tabla 17

Correlacion entre la dimension herramientas del periodista emprendedor y
la variable capacidad de desarrollar un plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales

Herramientas PLAN DE
NEGOCIO
Coeficiente de correlacion 1.000 ,760™
Herramientas
Sig. (bilateral) ,000
Rho de N 30 30
Spearman
Coeficiente de correlacion ,7160** 1.000
PLAN DE
NEGOCIO Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**_La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Interpretacion:

En la tabla 17 se muestra que el resultado de Rho Spearman es de 0,760 el
cual indicaria claramente la aceptacion de la hipdtesis alterna pasando a
proceder al rechazo de la hipotesis nula, en tanto también se visualiza la
presencia de una correlacion positiva alta y significativa entre la dimension
de herramientas del periodista emprendedor y la variable capacidad de

desarrollar un plan de negocios con 99% de confianza.
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Hipotesis especifica 04:

Hi: Existe relacion entre la formacion del periodista emprendedor y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Moquegua — 2022.

Ho: No existe relacion entre la formacion del periodista emprendedor y la
capacidad de desarrollar un plan de negocios para el posicionamiento

de medios digitales, Mogquegua — 2022.

Tabla 18

Correlacion entre la dimension formacion del periodista emprendedor y la
variable la capacidad de desarrollar un plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales

Formacién PLAN DE
NEGOCIO
Coeficiente de correlacion 1.000 ,161**
Formacion
Sig. (bilateral) ,000
Rho de N 30 30
Spearman
Coeficiente de correlacion ,161** 1.000
PLAN DE
NEGOCIO Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**_La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Interpretacion:

Como se aprecia en la tabla 18 el resultado de Rho de Spearman es de 0,761
por medio de este resultado obtenido se consigue encontrar la correlacion
entre la dimension formacion del periodista emprendedor y la variable
capacidad de desarrollar un plan de negocio teniendo una correlacion
positiva alta y significativa, ademas de encontrarse que él resultado de P
valor calculado es 0,000; por lo que mediante esto se rechaza la hipotesis
nula y si acepta la alterna, afirmandose con 99% de confianza.
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4.3.

Discusioén de resultados

Los resultados obtenidos en la presente investigacion demuestran la
existencia de una correlacion entre las variables del perfil de periodista
emprendedor y plan de negocios para el posicionamiento de medios
digitales, con una correlacién alta y significativa de 0,798 siendo este
resultado del coeficiente de correlacion de Rho de Spearman, del mismo
modo tiene una correlacion alta y significativa la dimension de habilidades
y destrezas del perfil con la variable plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales teniendo un resultado de 0,672; con
respecto a la relacion existente entre la dimension de la dimension actitudes
y la variable plan de negocios para el posicionamiento de medios digitales
existe una correlacion alta de 0,852; mientras tanto la correlacion entre la
dimension competencias y la variable plan de negocios para el
posicionamiento de medios digitales tiene un resultado de coeficiente de rho
de Spearman de 0,686 el cual indicaria una correlacion positiva y alta; en
tanto a la dimension de las herramientas y la variable planes de negocio para
el posicionamiento de medios digitales también se logra encontrar una
correlacion positiva alta debido al resultado de los coeficiente de rho de
Spearman el cual es 0,760 y finalmente la dimension formacion y la variable
plan de negocios para el posicionamiento de medios digitales nuevamente
se logra visualizar la presencia de una correlacion positiva alta y
significativa entre ambos debido al resultado del coeficiente de rho
Spearman el cual es 0,761; todos estos resultados tienen un 99% de

confianza.

Con respecto a los antecedentes segun Castro y Valderrama (2022)
quienes llevaron a cabo la investigacion sobre el emprendimiento y perfil
del emprendedor en alumnos de la carrera profesional de ingenieria
comercial de la Universidad José Carlos Mariategui Moquegua, haciendo
uso de la metodologia de una investigacion transversal y correlacional da a
conocer que los resultados de la investigacion demuestran la existencia de

una correlacion entre las variables de investigacion mostrando que existe
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una relacion de los alumnos, los cuales estan méas propensos a tener un perfil
que les permite inclinarse a emprender debido a las experiencias y
convivencias que han tenido segun el resultado del coeficiente de

correlacion de Pearson de 0,848.

Asi mismo la investigacion realizada por Flores (2019) sobre las
competencias emprendedoras y la relacion con el conocimiento de planes
negocio en los estudiantes del quinto grado de educacion secundaria de la
institucion educativa San Francisco de Asis Puno 2018 dan a conocer los
resultados en donde se encuentra que existe una correlacion entre las
variables esta correlacion tiene el resultado del coeficiente es 0.567, este
resultado evidencia que el desarrollo de las competencias emprendedoras

Ilegan a fortalecer el conocimiento en los planes de negocios.

Mientras tanto en la investigacion realizada por Diego (2021)
investigacion que fue dirigida al tema del perfil del perfil del
emprendimiento y la actitud emprendedora de los estudiantes de
administracion de upao campus Trujillo 2021, haciendo uso de la
metodologia la cual estaba conformada por la investigacion de tipo basica 'y
correlacional, con un enfoque cuantitativo; en donde los resultados
encontrados dan a conocer la existencia de una correlacion entre la variable
perfil del emprendimiento y actitud emprendedora existiendo un coeficiente
de 0,116 ; asimismo existe un resultado sobre la actitud emprendedora de
los alumnos en donde el 91. 80% de la muestra encuestada considera como
alta la actitud.

A manera de interpretacion final se puede aseverar que todas estas
investigaciones suscitadas dan a conocer la existencia de una correlacion
entre las distintas variables en donde se resalta la importancia y cualidad
que debe de tener aquella persona que esta dispuesta a emprender, la cual es
la capacidad de lograr identificar aquellas oportunidades que se encuentran
en su entorno, también que deben contar con el conocimiento el cual le
permitird poder hacer uso de herramientas tecnologicas con las que se logra

facilitar el cumplimiento de los proyectos o actividades.
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CAPITULO V : CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones. -

PRIMERO: Se concluye que Rho de Spearman tuvo como resultado 0,798
cuya interpretacion es que las variables perfil del periodista
emprendedor y la capacidad de desarrollar un plan de negocios
para el posicionamiento de medios digitales poseen una
correlacion alta y significativa, por lo que inmediatamente se

procede a aceptar la hipotesis alterna.

SEGUNDO: Se concluye que Rho de Spearman tuvo como resultado 0,672
cuya interpretacion es que la dimension habilidades y
destrezas del perfil con la variable de capacidad de desarrollar
un plan de negocio poseen una correlacién alta y significativa,
por lo que inmediatamente se procede a aceptar la hipotesis

alterna.

TERCERO: Se concluye que Rho de Spearman tuvo como resultado 0,852
cuya interpretacion es que la dimension actitudes con la
variable de capacidad de desarrollar un plan de negocio poseen
una correlacion alta y significativa, por lo que inmediatamente

se procede a aceptar la hipétesis alterna.

CUARTO: Se concluye que Rho de Spearman tuvo como resultado 0,686
cuya interpretacion es que la dimension competencias del

periodista digital con la variable de capacidad de desarrollar
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un plan de negocio poseen una correlacion alta y significativa,
por lo que inmediatamente se procede a aceptar la hipétesis

alterna.

QUINTO: Se concluye que Rho de Spearman tuvo como resultado 0,760

SEXTO:

cuya interpretacion es que la dimensién herramientas del
periodista emprendedor con la variable de capacidad de
desarrollar un plan de negocio poseen una correlacion alta y
significativa, por lo que inmediatamente se procede a aceptar

la hipétesis alterna.

Se concluye que Rho de Spearman tuvo como resultado 0,761
cuya interpretacion es que la dimension formacion del
periodista emprendedor con la variable de capacidad de
desarrollar un plan de negocio poseen una correlacion alta y
significativa, por lo que inmediatamente se procede a aceptar

la hipotesis alterna.
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5.2.

Recomendaciones

Se sugiere a las instituciones de formacion universitaria donde se educa
periodistas, considerar el nuevo perfil del periodista emprendedor digital el
cual necesita proporcionarle una complementaria formacién con respecto al
emprendimiento y gestién tomando en cuenta asimismo la ética profesional
y las habilidades blandas, puesto que se requiere profesionales en
periodismo especializados y preparados para conseguir un sostenible

posicionamiento.

Se recomienda a las organizaciones cuya especializacion es el periodismo,
promover la permanente y constante capacitacion acerca de los instrumentos
que se les faciliten desarrollar destrezas y habilidades que cooperen a hacer

frente los desafios de internet.

Se sugiere promover a partir de las aulas universitarias el trabajo en equipo
y liderazgo, las cuales son indispensable actitudes para iniciar un proyecto,
puesto que al inculcar estos habitos como la responsabilidad, orden y
disciplina hard que los jovenes estudiantes de periodismo posean valores

que les posibiliten ser lideres.

Se recomienda realizar la actualizacion de las mallas curriculares de la
escuela profesional ciencias de la comunicacion, ello en postgrado como
pregrado, ademas se agreguen asignaturas que posibiliten el desarrollo de
competencias digitales, sociales y personales, que cooperen a cubrir las

necesidades nuevas de empresas y medios periodisticos.

Se sugiere a los profesionales en periodismo, que se necesita renovar
permanentemente el conocimiento de instrumentos que ofrece el internet y
posibilite efectuar sus funciones se modo efectivo al periodista emprendedor
digital. Disponiendo a las tecnologias de la comunicacion y informacion
como un aliado esencial, que le facilitan al profesional tener una actitud de

aprendizaje mas activa.
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Se recomienda poner en marcha asignaturas direccionadas al desarrollo de
conocimientos y habilidades de los distintos instrumentos que posibiliten al
profesional en periodismo aprender a realizar contenidos y su distribucion
en la red, especialmente asignaturas como gestion de medios de
comunicacion o empresa periodistica, con la finalidad de abrir horizontes
nuevos entre los alumnos y poder estimular un cambio en las actitudes de

egresados y estudiantes.
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ANEXOS

Matriz de Consistencia de la Investigacion

PERFIL DEL PERIODISTA EMPRENDEDOR Y LA CAPACIDAD DE DESARROLLAR UN PLAN DE NEGOCIOS PARA EL POSICIONAMIENTO DE MEDIO S DIGITALES, MOQUEGUA - 2022

TIPO, DISENO, POBLACION,

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMEMN SIONES TECNICA Y INSTRUMENTO
PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL
2Oé relacion ewizts enra el parfil dal Eztablacer la relacidn entre el perfil dal Fxizsta relacidn entra el perfil dal pericdista Variable 1: Variable 1: Tipo:
peniodista emprendeader v 1z capacidad periodista emprandedor ¥ la capacidad d= emprendedar v 12 capacidad de desarrollar B )
de deszrrollar un plan de negocios para dezarrollar un plan da negocios para el un plan de negecios para al Perfil del Habilidades y Investigacion aplicada
el pozicionamiento de medios digitales, posicionamisnto de medios digitales, posicicnamiento de medios digitalas, periodista destrezas del
Moguesua — 20227 Mogquegua — 2022, Moguegua — 2022, emprendedor perfil
Actitudes Diseiio:
PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS ESPECIFICAS Competencias
Qs ralacion esaste antre las Establacer la relacion entre las habilidadas v Existe relacion antre las habilidadas + del periodista Investigacion no experimental
habilidades v destrazas del parfil v 12 dastrezas del perfil v la capacidad da destrezas dal perfil y la capacidad de digital
capaeidad de dezarrollar un plan da dazarrellar un plan da nesocios para el dezamrollar un plan da negocios para 2l Herramientas
negocios parz 2] posicionamiento da posicionamianto de medios digitales, posicionamients de medios digitales, del Poblacion:
madics digitales, Moguagua — 20227 Mogquegna — 2022 Moguegua — 2022, Variable 2: pericdista
emprendedor La poblacion
2 Cé relacion existe entre las actitudes Establacer la relacion entre las actitodes v la Existe relacidn antre las actitudes v la Plan de Formacian del esta conformada
v la capacidad de desarrollar un plan de capacidad de desamrollar un plan de negocios capacidad de desarrollar un plan de negocios para periodista por periodistas
negocios para 2] posicionamiento de para el posicionamianto de medics digitales, negocios para el posicionamisnto de el emprendedor profesionales que trabajan en
medios digitales, hMoguagua — 20227 Mogquegua — 2022, madios digitales, Moquagua — 2022, pesicionamiento Moguegua.
de medios
Qs ralacion esaste antre las Establacer la relacion antre las competencias Exizte ralzcion entra las competencias dal digitales Variable 2: Muestra:
competancias del periodista digrtal v 1a del panodista digital v la capacidad de pericdista digrtal v 1a capacidad de
capaeidad de dezarrollar un plan de dazarrellar un plan de nesocios para el deszamrollar un plan da negocios para 2l Plan de La muestra es no
negocios para 2] posicionamiente da posicionamisnto de medios digitales, posicionamiento de medios digitales, negocios de probabilistice. Conformada por
medios digitales, hMoguagua — 20227 Mogquesua — 2022, Moguegua — 2022, emprendimiento 30 perodistas.
. o pericdistico
**E‘m“* relacidn ste s las Establecer la relacién entre las heramientss ~ Existe relacion entre las herramientas del Planes para el
wﬂﬁ’; Ia copacs “?dfa o del periodista emprendedor y la capacidad de  periodista emprendedor y la capacidad de desarolio Técnica:
wm plan d neoeins para d.esa:ro]lal u_nplande negoeios para el u:IE.a._n'_oJ.laNJ_nplan da negocios para al especializado
dezarrellar un plan E par .
. . =k posicionamianto de medios dizitales, pezicicnamiento de medios dizitales, Encuesia
posicicnamisnto de medios digitales, Moquesnz — 2022 Moquesma — 2022
Moguesna — 20227 = ’ = o
0s ralacidn existe antre la formacion Establecer la ralacion entre la formacion del Exizte ralacion enfre la formacidn del Instrumento:
dal periodizta emprandedor v la periodista emprandedor ¥ la capacidad da pariodizta emprandeder v la capacidad de . }
capacidad de desarrollar wn plan de dazarrellar un plan de negocios para el desamrollar un plan da negecics para al Cuestionario

negocios para &l posicionamiento de
medios digitales, Moquagua — 20227

posicionanianto de medios dizitales,
Moquesua — 2022,

pozicionamients de medios digitales,
Moquesua — 2022,
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